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Forord

Detta uppsatsamne kom till tack vare ett uppdraljiatia kanal AB som ville ha hjalp med
att sammanstalla historiska kartor pa en webbplétsier detta uppdrag skulle en uppsats
forfattas och da fann jag det lampligt att skriva Kinda kanal med omland. En forstudie
forfattad av Mattias Hjerpe om Kinda kanal och detsgcklingspotential mot ett framtida
upplevelseomrade fick mig att vilja forska vidasaimma spar. Jag vill tacka Lars Lo6v en av
uppdragsgivarna for ett mycket vanligt mottagancke for mycket intressanta samtal kring
Kinda kanal och dess framtida utveckling. Jagodksa tacka Loov for en mycket intressant
och vardefull rundtur kring Kinda kanal som gjokt mojligt for mig att bekanta mig med
regionen. Jag vill tacka Bengt Senneberg for tigdsidéer i det inledande uppsatsskrivandet.
Jag vill tacka Ann-Louise Sodersten, Lars LOOvf Egiksson, Viveca Nilsson och Margreth
Wiklund for att ni gjorde min intervjustudie méjlimch intressant. Jag vill ocksa tacka Jenny
Ulm pa arkitektkopia i Norrkoping for hjalp av sdag av kartor och mina vanner som stottat
mig under uppsatsskrivandets gang. Reinhold Castansll jag tacka for ett bra
handledarskap till uppsatsen.
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1. Bakgrund

| detta forsta kapitel presenteras inledning oabl@mdiskussion som kommer att mynna
ut i det syfte och de fragestallningar som avgrangpsatsen. Dispositionen berattar om
uppsatsens upplagg. Under metodavsnittet behatitiVd@gjagangssatt och avgransningar.
Under rubriken tillvagagangssatt star det att lasa litteraturstudie, intervjuer och
observation. En illustrativ karta dver kanalledemd& kanal kommer sedan som ett
verktyg till lAsaren. Sedan foljer en sammanfatgran en forstudie till uppsatsen. Kapitlets
sista avsnitt ar den historiska bakgrunden som risdaa Kinda kanal och turism ur ett
historiskt perspektiv.

1.1. Inledning

Syftet med och anvandningen av Kinda kanal hamfingts sedan kanalens tillkomst. Den
kanal som det en gang i tiden planerades foryatsportera varor pa och verka for 6kad
kommunikation har idag fatt en annan betydelse.d&irkanal &ar fortfarande en
kommunikationsled men inte av samma karaktéar saindeiss invigning ar 1871. Idag
fungerar kanalen som en turistbatled och magnenddingar som valt att etablera sig i
dess naromrade for att pa ett eller annat satktdaker indirekt dra nytta av narheten till
kanalen. Det vackra natur- och kulturlandskapet somger kanalen lockar varje ar manga
besdkare som valt att turista dar. Omradets besokadas antingen pa kanalen med
fritidsbat eller med ett av de tva rederierna soafikerar den eller sa besdker de nagon av
de upplevelser eller attraktioner som finns irkdhalen.

Till grund fér denna uppsats ligger en forstudiensgjordes sommaren 2005Denna
forstudie ger en o6versiktlig beskrivning éver Kinkianal som upplevelseomrade samt en
kartlaggning av naringar som attraherar turistérfdttaren till forstudien kom fram till att
upplevelser kring Kinda kanal bor identifieras déis att attrahera och locka flera
besokare till omradet och dels for att fa turisimgen kring kanalen att blomstra genom
samarbete de olika aktdrerna sinsemellan och viegeam marknadsforing. Forstudien
fick mig att fatta intresse for att skriva om upméseturism och hur upplevelseturism kan
utvecklas i den valda regionen.

1.1.2.Problemdiskussion

Kinda kanal och sjdarna Arlangen, Rangen, Jarniindeh Asunden som kanalen
sammanbinder samt det landskap som omger omraddataemot manga turister, framst
under sommarmanaderna. Kanalen och dess omgivnimyapotential for att ta emot
betydligt fler turister an de som bestker omradayi For att regionen ska attrahera flera
turister maste regionen utvecklas och marknadsf&oasekt. Ett Okat samarbete med
gemensamma mal de olika naringarna emellan ochifidéeing av upplevelseomraden
som kan starka naringarna. De olika turistnaringdéngs kanalen ar ojamnt fordelade och
det innebar att det finns plats for nyféretagande mytankande. En av uppgifterna i denna
uppsats ar att pa ett konsekvent satt reda ut ¢tukdng vilka upplevelser som de olika
naringarna kan samarbeta om. Hur upplevelsernaydiggoras och utvecklas och vad
som kan goras for att framja ett utOkat och mebikteamarbete. For att svara pa detta har
foljande syfte och fragestallningar stallts upp.

! Hjerpe MattiasOm konsten att vélja kanal — Tre scenarier for fiigim utveckling av Kinda kanalema
vatten i natur och samhélle, opublicerat matetiakdpings universitet, 2005. s. 14 — 23.



1.1.3 Syfte

Att kartlagga och analysera Kinda kanal med omkom en region i forandring och
undersdka hur turismen kan utvecklas dar.

1.1.4. Fragestallningar

1. Vilken potential for upplevelseturism finns kringinda kanal och hur kan den
utvecklas?

2. Vilken typ av turistattraktioner finns idag ochkal nya kan utvecklas?

3. Vilka upplevelseomraden kan identifieras kring Kirkcanal?

4. Hur kan samarbetet mellan redan etablerade aktdngr Kinda kanal 6ka?

1.2 Disposition

Uppsatsen bestar av sex kapitel och inleds mea thaktgrundskapitel, det andra kapitlet
presenterar den teoretiska referensramen dar @eatstiasa om regioner i forandring, om
turism och upplevelseindustri. Sedan foljer empisom behandlar upplevelseomradet
Kinda kanal. Empirin bestar dels av en intervjuiudch dels av en litteraturstudie.
Kapitlet diskussion och analys diskuteras mot bakdrav den teoretiska referensramen
och empirin och de erhdllna resultaten. | slutsakeenmer guldkornen att presenteras fran
de tidigare kapitlen. Avslutningskapitlet ar uppsats sista kapitel och behandlar idéer och
forslag pa fortsatta studier.

1.3 Metod

1.3.1. Tillvagagangssatt

De tillvagagangssatt som anvants i undersokningelittératurstudier, faltobservationer
och intervjuer dar tyngden ligger pa litteratur ssekundarmaterial och intervjuer som
primarmaterial.

For att historiskt beskriva regionen Kinda kanah aarism och olika teorier om turism
samt hur det forhaller sig idag var det nodvandigtd en litteraturgenomgang. Da ett
omrade ska analyseras sa som fragestallningarhail®rsansags det intressant att ta del
av omradet genom observationer. Intressant anségs \&@ra att intervjua personer som
arbetar med eller i narheten av Kinda kanal och mpetsoner som haller pa med
turistrelaterade fragor. Detta for att skapa etidgkloch for att battre kunna svara pa syfte
och fragestallningar.

1.3.2 Litteraturstudie

BokenKinda kanals historig6rfattad av den forre Riksgaldsrevisorn John Hidgd har
flitigt anvants framst till det historiska avsntttédagglund fick i uppdrag att forfatta en
historisk framstallning av foreningen Kinda kanadsiner som bildades tre ar innan boken
publicerades ar 1966. Bokdmrismens historia och utvecklirmy Thomas Blom & Mats
Nilson har anvants mycket ingaende da boken paklatt och tydligt satt tar upp
definitioner om turism, och turismhistoria. ThonBlem &ar universitetslektor och docent
och Mats Nilson ar universitetsadjunkt, de badagiksamma inom turismutbildningen



vid Karlstads universitet. Bengt Wahlstroms bGuide till upplevelsesamhallethar
anvants till att forklara begreppet upplevelseitduech dess betydelse. Rapporten
Blandade upplevelser — En forstudie om Svensk ugisieindustris mojligheter med
forslag och atgarderforfattad av stiftelsen for kunskap kompetensutliagk rapporten
behandlar upplevelseindustri och ar mycket intneisseelation till upplevelseturism som
kan forklaras som en gren av just upplevelseindu@stra Gotaland — forutsattningar for
regional utvecklingen rapport som beskriver regional utveckling faedtav Reinhold
Castensson, professor vid Linkdpings universitet.

1.3.3 Intervjuer

Upplevelseturism gar ut pa att olika foretag samtabkring en bestamd plats eller ett
bestamt tema, upplevelsen, for att attrahera ockalsa manga turister som moijligt. For
att identifiera olika upplevelseomraden ar detigikatt samtala med de aktorer eller nagra
av dem som redan finns pa plats eller som arbetat turism. Detta for att ta vara pa
innovativa formagor och lara kanna platsen oclkapa nytéankande. For att fa intressanta
svar valde jag inledningsvis i uppsatsskrivandeinatrvjua turistchef i Kinda, Linképings
och Norrkdpings kommun, VD pé& Ostsvenska turistradelaes-Goran Osterlund
kanaldirektor for Gota kanal och Lars L60v kanalior for Kinda kanal. Alla de utvalda
fick jag inte tag i eller s& ansag de sig inte \ékaickligt om det jag ville frdga om. Av
denna anledning intervjuades andra personer sominjggtankt pa i det inledande
uppsatsskrivandet men som jag under forskningeng gam i kontakt med eller blev
tipsad om. De intervjufrdgor som stélldes &ar desamsom fragestallningarna till
uppsatsen. Under empirikapitlet beskrivs de intexeig personerna narmare.

Metoden vid intervjuerna var att kontakt forst toged de utvalda intervjupersonerna via
telefon for att informera om intervjun. Fragorndckkdes sedan ut via mail, sedan togs
intervjun via telefon. Detta for att intervjuarenhoden intervjuade skulle vara férberedda
och for att intervjun lattare skulle flyta pa. Undelefonintervjun togs anteckningar som
kort darefter sammanstalldes.

1.3.4 Observation

For att lattare identifiera olika upplevelseomraderet viktigt att ha varit pa plats for att
sjalv uppleva och skapa en mental bild. En formiddalutet av november akte jag med
kanaldirektor Lars LOOv langs med Kinda kanal. ¥sbkte omradena Sturefors, Hamra
och Hovetorp, Brokind, Rimforsa och slutligen Tafong och Nykvarn. Under resans gang
berattade Lo6v mycket ingdende om de olika plagsevtest koncentration kom att ligga
pa slussarna och kanalen, det som LO6v ocksa eefiteé som upplevelseomraden.

1.3.5 Avgransningar

Avgransningar i rum kommer att goras kring den deadelen av Kinda kanal och det
sjosystem som kanalen sammanbinder och dess omfagaansning i tid kommer att
goras till mitten av 1700-talet for att kunna begkrKinda kanal med omland som en
region i forandring. En historisk aterblick komnadt ges kring turism till bérjan av 1800-
talet. Turism kommer i rum att avgransas till Sgerida den region som ska studeras ar
belagen i Sverige.



1.4 Sammanfattning av forstudien

Forfattaren inleder med att ge en definition av wettl upplevelseomrade &r. Ett
upplevelseomrade ar en rad olika verksamheter starhar formell koppling till varandra
men som kan sammanféras kring en plats eller etateller en kombination av de bada.
De turistforetag som star bakom upplevelseomradppéis pa att besokaren ar villig att
betala mer for upplevelsen &n de enskilda delaanddr sig. De olika foretagen kan pa
detta satt ocksa ta ut ett hogre pris. Upplevelsédema kan riktas mot olika malgrupper,
med olika typer av paketresor som kan innehallanpedvis boende, mat, utstallningar,
shopping och/eller andra onskvarda aktiviteter. Btirett upplevelseomrade ska vara
mojligt att marknadsfora kravs en plattform somentittar for de enskilda turistforetagen
och den enskilda besokaren. Upplevelseomraderit dnexl populara inom turistbranschen
idag. Forfattaren delade upp forstudien i foljamtbdar da regionen kring Kinda kanal
skulle undersokas: Overnattningar, fiske- och béttulagad mat, aktiviteter och
sevardheter samt lokal produktion och shopping.

Overnattningar Det finns hotell, camping, folkhdgskolor, vandram, motell/hotell,
kursgardar, konferensanlaggningar. Dessa anlaganingr under senare tid okat bade i
omfattning och i deras omsattning. Battrafiken pédien har varit en forutsattning for
manga av verksamheterna, den lockade turister.ddeslika 6vernattningsanlaggningarna
ansag att battrafiken var for liten och onskadeknitig. De olika turistforetagen med
Overnattningar erbjod aven andra aktiviteter solnetiempel paddling, hantverk och
forsaljning. Overnattningsforetagen hade inte n&gomellt samarbete, men informelit
samarbete fanns med andra naringar.

Fiske och batturer Manga foretag erbjuder fiske och batturer. Tvderir erbjuder
batresor, det storre rederiet arbetar med pakétigan tillsammans med hotell och
vandrarhem. Har menar forfattaren att det kan \@waamt att ta vara pa den resterande
turistnaringen i omradet och framja ett 6kat samiEb

Lagad mat LinkOpings tatort bjuder pa bade restaurang afé ¢ anslutning till Kinda
kanal. Kring orterna Rimforsa, Horn, Sturefors, Bnol, Bestorp finns gatukdk, pizzeria
och enklare restauranger. Under senare tid harflettal caféer nydppnat inom
kanalomradet. FOretag som erbjuder boende, mat altlviteter har ocksa oOkat.
Caféforetagen berattade att antalet gaster okatrud@n och att nagra av foretagen de
senaste aren borjat med allsang pa kvallarna. Belyeste mer information och reklam
fran kanalbolaget. De foretag som serverar mat gaetar inte s& mycket med varandra.
Aktiviteter och sevardheter Dessa foretag erbjuder aktiviteter, &aventyr,
samarbetsovningar, grottklattring, ridning, golfkelturer, besdk pa slott och museum.
Dessa verksamheter ar oftast verksamheter somvbaddli sidan av annan verksamhet.
Lokal produktion och shoppingnom kanalomradet finns det ett antal mindre tiigesom
arbetar inom livsmedelsbranschen och nagra hararerkinkoping star for det storsta
shoppingutbudet. | tatorterna Kisa och Rimforsadiett mindre antal butiker.

Forfattaren menade att omradet kring Kinda kared imite har karaktar av
upplevelseomrade men omradet har potential tilitacklas till ett sddant omrade. Att
utveckla upplevelseomraden som plattform ar myekeigt. Ett krav ar att upplevelser
identifieras och att de olika turistféretagen areela pa och villiga att arbeta for 6kat
samarzbete kring dessa omraden. De olika foretagahsed verksamheten ar har mycket
viktigt“.

2 Hjerpe Mattiass. 1423



1.5 Karta over kanalleden Kinda kanal

En illustrativ karta 6ver kanalleden Kinda kanafrRoxen i Norr till Horn i Séder. Den
karta som nedan visas lokaliseras till den centtalan av Osterg6tland och soéder Gver.

1.5.1 Sj6system och vattenvagar B s

. Sjon Roxen

. Stangan

. Sjon Arlangen

. Del av den gravda delen av Kinda kane
. Sjon Stora Rangen

. Sjon Lilla Rangen

. Sjon Jarnlunden

0o N o 0o b~ WwN

. Sjon Asunden

1.5.2 Stader, orter och slussar

a. Linkoping, har finns &ven slussarna
Nykvarn och Tannefors
b. Sturefors slott och sluss

c. Slussarna Hovetorp och Hamra

] 10 15 km
Skala 1:250 000

UL
g. Rimforsa :
h. Horn Lﬁsﬂ‘i

d. Bjarka-Saby och Bjarka-Saby slott
e. Bestorp

f. Brokind med slussar

Figur 1. Karta 6ver kanalleden Kinda kanal

3 Sverige vagatlas, Motormannen, egen bearbetning,



1.6 Historisk bakgrund

Detta avsnitt av uppsatsen ger en historisk skigdav Kinda kanal och turism.

1.6.1 Kinda kanals historia

Kinda kanals historia kan vid en forsta anblickefatla ratt brokig och svar att reda ut.
Kinda kanals historia berattar om manga turer fozhtillbaka géallande tillstand och idéer
mellan initiativtagare och Kungl. Maj:t samt olikayndigheter. Historien beskriver aven
forandringen av Kinda kanals betydelse och anvangdriiran transportkanal av varor och
kommunikation till ett kulturminne samt upplevelseh turismattraktion.

1.6.2 En tid av idéer, forslag och initiativ

Redan pa 1500- och 1600- talen fanns planer paeal knellan de olika sjosystemen for
att forbattra anknytningarna. | Sverige har sjdar fooder historiskt sett haft stor betydelse
som batleder. Tidigare var det lattare att farddsde sammanhangande lederna da
vattendragen ofta var mer framkomliga an ftdgprsta initiativtagare till Kinda kanal var
generalmajoren, friherren Carl Fredrich Pechlirerégav Ahults séteri och bruk i Sédra
Vi, &r 1750. Ar 1751 kallade landshévdingen Gustdblph Lagerfeldt Ostergétlands
stand for att forma forslag till ny skogsodling fOstergétlands och Vadstena lan. Under
detta forslag kom aven kanalbygget att diskutetasdshovdingen skrev ar 1752 till
Kungl. Maj:t att intresse fanns bland prasterskateanvanda sjoarna till inrattning av en
batled. Landshévdingen hade Iatit en lantmatare, Nilsdbick, att utifrdn kartor fran &r
1744-46 ta fram tva kartor som illustrerade mogigrna till kanalbygge. En kanal skulle
ge f('jcrfmé’\n och nytta till omgivande land och tilhképing skulle virke kunna fraktas pa en
batled.

Ar 1752 lamnade Kungl. Majit arendet till riketsiger for yttrande. Ar 1756 meddelade
landshdvdingen Kungl. Maj:it att landskap och mdwiter for eventuellt kanalbygge

mellan sjparna Rangen, Jarnlunden och Asunden siikisroch att en lantmétare var
anlitad. Lantméataren kom ar 1755 fram till att estden sluss behdvdes vid Bokind och att
slussen kunde byggas av tra samt att det var maittginratta en batled mellan sjoarna,
detta p& bekostnad av Alfiske i Aslunden och Amrfekiostnaderna uppskattades till

hogst 3000 daler for slussen vid Brokind och ba&tted uppbyggnad. Kungorelse

utfardades &r 1756

Ar 1756 granskades forutsattningarna for en kardal Einkoping till Vimmerby. Samma
ar blev lantmataren Gran beordrad att undersokamiijlighet fanns for batforbindelse
mellan sjoarna Roxen, Stora Rangen, Juttern, Kotirvalare till Stora an och Eman. Gran
kom i sin undersokning fram till att cirka 10 slasbehovdes, vid Stangakvarn, Tannefors,
Hackefors, Hjulsbro, Slattefors, Helleforskvarnyigfors och Brokind

* Hagglund JohrKinda kanals historias. 7
® |bid. s. 8

® Ibid. s. 9

"Ibid. s. 10

® lbid. s. 11

° Ibid. s. 12
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Aren 1771-72 togs diskussion om Géta kanal upgsdagen d& den kanalen anségs vara
av mycket storre vikt &n andra kanalbyggen resadierdet i att fragan om Kinda kanal
kom i skymundatf. Fr&gan om Kinda kanal var uppe ett fatal gngeeuslutet av 1700-
talet men d& oftast som forstag

Ar 1797 gav Kungl. Maj:t uppdrag till verdirektir@a generallantméatarkontoret Erik af
Wetterstedt att undersoka och ge forslag pa byigmmatv batleden och hur den skulle
finansieras. Det resultat som af Wetterstedt gavlikaande det som lantmataren Gran
tidigare presenterdt Af Wetterstedt beaktade dven fordelar och naekdaV batleden.
Som fordel belyste af Wetterstedt bristen pa skegg och annat byggnadsvirke, i
Linkdping som lattare skulle kunna fraktas dit fréle tata skogarna kring Kinda.
Nackdelar var kostnaden och svarigheten med atstédia farledef?.

1.6.3 Turerna kring kanalbygget

Kungl. Maj:t utfardade ar 1799 ett privilegium aidandet av ett bolag som skulle bygga
batleden. Ett antal intresserade fastighetsagaietitkkapital som kom att racka till lite
mer an halften av finansieringen. Finansiarernaieagarna, kallades ar 1800 till
bolagsstamma for att valja direktion. Den valdaekiionen fick i uppdrag att samla in
aterstdende kapital till batledens finansietfng

Ar 1802 tog direktionen beslut om att byggnadsifigem Olof Akerrén skulle f& st for
kanalens fardigstallande. Akerrén gav forslag paakasygget om fartygens storlek,
slussarnas langd och bredd, byggnadssatt, byggaaetsah med merd Arbetet med
slussbyggandet tog fart ar 1803 i Kvilla och ar 828®rokind. Arbetet blev forsenat pa
grund av lackage, fordréjningar och brist p& atbefs samt Akerréns knappa narvaro,
detta resulterade i 6kade kostndfier

shecilf i, P
i e A
2l

Taara i

Figur 2. Ritning dver Tannefors slussar. P& ritemgtar det: "Special karta ofer arbetena vid Tamag21
Oktober 1864"".
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Ar 1810 var farleden fardig, men kanalen fick infen betydelse som forvéntats.
Anledningen var batledens inskrankta lokaliserirdy @llménhetens fordomar mot nya
foretag. Kanalens direktion blev tvungen att bara &r efter att kanalen tagits i bruk
informera Kungl. Maj:t att pengarna var slut ochlaglaget var konkursmassigt. Kanalen
anvandes bara till timmerflottar och batar medsigket®.

Ar 1813, det enda tillfalle som farleden skulle &ndas av en stérre bt hande en olycka i
slussarna vid Brokind. Den vastra delen av slusgems port hade vant sig utat vilket
ledde till att dvre slussporten inte kunde halta ¢&h att inget vatten fran dvre sjon kunde
slappas in med risk for att hela vastra sidan skyitkas bort. Anledningen till olyckan var
att slus(s),lcgan inte byggts enligt ritningarna, nagoh $ros kan ha berott pa Akerréns standiga
franvaro”.

Baltzar von Platen svarade pa en remiss om tilgdom Kinda kanal, dar han meddelade
att Gota kanals direktion ansag att Kinda kanahiktig for landets inre kommunikationer
men att de inte kunde hjalpa till. von Platen skigen att han trodde att Kinda kanal, da
den byggts fardigt, i framtiden skulle kunna drejnst av Gota kan®l

| ett sammantrade i Rimforsa ar 1852 togs beslut atmbygget av farleden borde
aterupptas. Uppdraget gavs vid sammantradet tileggmajoren Johan Fredrik Boy,
kapten Axel Pauli och tidigare riksdagsfullméktigars Magnus Knutsson som fick i
uppgift att ata sig uppdragétUtredning, forslag och verkstallande av kanatntid och
kom att kosta mer &n vad som fran borjan berakvilkiest ocksa kom att leda till oonskade
lan och nya konstellationer av initiativtagare. #860 kom stadsutskottet att forklara att
inga ytterligare 1&n skulle utbetafisEfter detta folide m&nga turer fram och tillbaka
gallande batledens och sjosankningarnas finangierin

1.6.4 Kanalen Oppnas for trafik

Ar 1861 hade batleden dock 6ppnats for trafik. Bl&seg blev da att foresla batforbindelse
mellan norra delen av sjon Rangen och Linkdping. d&nna stracka fanns tre hastar for
transport till befogenhet. Om batleden skulle déasla till Linkoping skulle ocksa
kommunikationen 6ka. Kostnaden befarades bli mytkef, sa hog att jarnvag kom att
diskutera$®

Kinda sjosankning- och batledsbolag gav i septeriBé@ inbjudan till aktieteckning i ett
bolag for en batled genom Stangans kanaliserihgitkoping. Gota kanals direktion och
andra intressenter tecknade efter inbjudan akt@nda kanalbolag. Bolaget finansierades
dven av stadsbidrdy Batleden kom att 6verlamnas till kanalbolaget.nélu Maj:t
faststallde den 21 oktober 1863 bolagsordningerKitida kanals aktiebolag som skulle
kanalisera Stdngan fran Rangen till Linkdping oitlsvidare underhalla hela bat- och
kanalledef”. Kanalarbetet paborjades &r 1865, ar 1871 blealkarfardigstalld, ett &r for

18 Hagglund John s. 37
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sent. Samma ar inspekterade Kungl. Maj:t hela kamaArbetet med kanalen godkandes
1872°,

1.6.5 Kinda kanal som batled

1870-talet var en bra period for Sveriges inrikéfssf, &ven Kinda kanal fungerade bra.
Cirka 60 procent av trafiken utgjordes av frakt skogsprodukter fran de skogrika
trakterna kring Kinda till Linkdping. Under 1880kt minskade trafiken for att stabiliseras
&r 1890- till 1902. Aven andra produkter kom atkfas p& kanalen s& som tegel, stenkol,
koks, spannmél, gddningsdmnen med mera. Ar 190aijep Ostra Centralbanan,
jarnvagen kom att forandra battrafiken, eftersontkay som tidigare forslats med bat da
kom att transporteras med tag. Forslag fanns atbsina kanal och tagtrafik men det
avvisade$. Under forsta varldskriget kom trafiken att 6kerigfor att sedan ga tillbaka
efter kriget. Lastbilar, bussar och det t¢kade entaillar var faktorer som paverkade den
nedatgdende trafikéh Ar 1936 forsattes kanalbolaget i konkurs, dattiget en tid blott
finansiellt dels beroende pd nedatgdende trafik delh beroende av olika skaéorAr
1939 bildades ett nytt bolag, Aktiebolaget Kindatl@d Aven detta bolag fick erfara
minskad trafik och minskade intakter. Under andéaldskriget gick det lite battre, da
framst beroende pa frakt av ved

Ar 1957 beslutade vattendomstolen om att fastarlpée8,09 meters héjd skulle byggas,
nagot som kom att resultera i att battrafiken tejllle skadas om inte upphora. Efter
langa forhandligar kom vattendomstolen fram titl Aktiebolaget Kinda Batled skulle fa
ersattning for intr&ng p& bolagets egendom

1.6.6 Turism, en historisk aterblick

Begreppet turist anvandes for forsta gangen itsk8ferige i samband med en illustrerad
bild frdn ar 1824. Bildtexten l6d:En turist. Falu grufva 1824.”Under 1800-talet
genomgick det svenska samhéllet stora strukturftindgar som bidrog till turismens
utveckling i Sverige. | detta sammanhang var ingaigeringen en avgdrande faktor som
kom att leda till att en ny samhéallsklass vaxtemframedelklassen. Den vaxande
medelklassen kom i allt storre utstrackning atteisgera sig for att resa. En annan viktig
faktor for turismens framvaxt var transportvaseaddteckling med angmaskinen som
bidrog till snabbare t&g- och battrafik Angbatstrafiken kom igdng och Géta kanal
oppnades och erbjod nya vattenburna transporteybdstrafiken gjorde det lattare for
stadsbefolkningen att na kustorterna. Jarnvagebggghad fick en stor betydelse for
turismens utveckling.

P& 1850-talet kom skargardsturismen att vaxa frdamdb 6ver- och medelklassen.
Sommarvistelser i skargérden innebar nybebyggelsscanmarhu¥. Under ett tidigt
1800-tal vaxte ett flertal badorter fram pa vastknsmed varmbadhus, mest kant ar

% Hagglund John , s. 74

*|bid. s. 85
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Gustafsberg utanfor Uddevalla fran ar 1814. Likingua andra exploaterade platser véaxte
ett fungerande kommunikationssystem med batar smmetot badgéaster fram. Denna
utveckling tog &ven fart pa dstkusten med véastkusten forebild®.

Under 1800-talet blev &ven storstdderna Stockhdhoiteborg, Malmdé och Uppsala
attraktiva turistmal. Dalarna och bygderna krinfja®ivar ocksa landskap som fick status.
En anledning var att den svenska turisten inteiytagile skada natur och kultur. Syftet
for turisten var att lara sig flora, fauna, svetwskydehistoria och aktivera kroppen ute i
naturen, turisten skulle uppleva plats i tid ociu Turister sokte sig till bergstrakter,
skogar och sjoar for att aka skidor, ga skogspraaenoch studera naturen. Den ororda
naturen var speciell och skulle upplevas.

Under 1880-talet kom fjallturismen att ta fart odd forsta anlaggningarna byggdes i
Yiteran, Morsil och Are. Under samma tid byggdesyjagen s& att det blev méjligt att
upptacka det da for den tiden orérda norra SveNte.1880-talets slut bildades olika
turistforeningar 1 Sverige for att sprida inforneati och underlatta for turisten och for
turism i Sverigd’.

Under 1900-talet kom turisternas rorlighet att dleioende pa den sociala utvecklingen
som innebar att en storre del av befolkningen &tk mer fritid och pengar att réra sig

med. En annan faktor var utvecklingen av informaiooch kommunikationsteknologin

som innebar att befolkningens kunskaper om turigmaékade samt att det blev moijligt att
resa langre bort p& kortare tid och till en lagostkad®.

1.6.7 Fritid, turism och valfard

Fritid kommer frdn den industriella revolutionensordndrade synsatt pa
arbetsorganisationen. P& landet i brukssamhaltbteoftast all vaken tid av arbete. Ar
1938 infordes tva veckors lagstadgad semestersifiukiom att forknippas med fritid.
Fritid och semester kom att bli uttryck fér vila toeett avbrott fr&n vardagé&h
Valfarssamhallet kom att innebara att en allt st@el av befolkningen fick mojlighet till
att kbpa en upplevelse under semestern eller dnitidnder 1900- talet kom ett antal
samhallen att etableras enbart for att fungera soistorter. Detta var framst vid kusten
och i norra Sveriges inland i fijalltrakteffla

En ny form av turism kom att vaxa fram, massturisnebar att en stdrre grupp manniskor
reser i organiserad form till bestamda och utvebklauristmdl, oftast paketresor
tillexempel charterresor. Massturism ar en form iaglustri som styr manniskornas
fornallande till turism och att vara turist. Tuiigtustrin &r en producent av upplevelser
vars syfte ar att fylla manniskors fritid. En inthisom p& alla sétt vill maximera vinster
Massturismindustrin vaxte fram under 1950-60-talgimder denna tid blev semestern
langre, arbetsdagarna kortare och pensionsaldgra {dlket ledde till att befolkningens

35 Blom Thomas & Nilson Mats, s. 47
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fritid Okade Ilikt som tid for resande, turism. Rasa, omvarldskunskap och
sprékkunskaper var forhallandevis 1&gt och dd miessharterresor bta

Om turism idag star det att lasa om i efter intgstjdien.

42Blom Thomas & Nilson Mats, s. 63
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2. Regional utveckling, turism och upplevelseindust

Detta andra kapitel av uppsatsen ar indelat i tredra avsnitt. Det inledande avsnittet
regional utveckling behandlar globalisering ocHgéihglighet, klusterbildningar samt
infrastruktur och tillganglighet. Det andra avsgtitbehandlar turismteori, forutsattningar
for turism, attraktionens och symbolens betydelsé avslutningsvis modeller kring
turistresor. Det avslutande kapitlet tar upp fenoewemed upplevelseindustri och dess
samhallsekonomiska betydelse.

2.1 Regional utveckling

Kinda kanal med omland ar en region i féorandringregion i utveckling. Av denna
anledning &r det viktigt att belysa grundernagioeal utveckling.

Att utveckla en region kraver langsiktigt tankandia och medvetenhet om malet. Detta
kraver en politisk diskussion om hur regionen k&recklas pa kort och lang sikt for att
skapa en plattform for regionens framtida sammamsgt funktion och dynamik. Alla
omraden har specifika forutsattningar till utveogli Det ar de regionala politikernas
uppgift att ta vara pa dessa forutsattningar tiNeokling och att utga fran dem i
utvecklingsarbetet. Det & de manniskor som borarbletar i regionen som bygger den.
Regioner befinner sig i standig forandring eftersdenpolitiska, sociala och ekonomiska
relationerna hela tiden férandfas

2.1.1 Globalisering och tillganglighet

Den 6kade globaliseringen och integrationen meltmidens ekonomier paverkar naringar
och foretag pa lokal niva. Detta innebéar storardringar for manga foretag da deras
relationer har forandrats fran regional/nationértill internationell/global niva. Detta ar
nagot som innebar beroenden pa lang distans ochy#tttankande utanfor den egna
kulturkretsen. Detta medfor ocksa storre krav Hgamglighet for manniskor och varor.
Utan denna tillganglighet kan det bli svart fordtagen att havda sig pa den internationella
marknadeft.

Det moderna samhallet kraver ett Okat natverksarbbdtig sker manga av de sociala och
ekonomiska kontakterna allt oftare genom spontdiea eia uppgjorda natverk. | detta
sammanhang utgor informationsteknologin en betydafaktor och bidrar till 6kade
mojligheter till snabb och billig kommunikation. Gala natverk har aven de varit pa
framvaxt, antingen spontant eller genom olika sdisih&titutioner. Sociala natverk ar
inget nytt forekommande fenomen, skillnaden liggeratt de nu med hjalp av
informationsteknologin kan omfatta allt fler inomdse omrédefr.

2.1.2 Klusterbildningar

Viktigt for den regionala ekonomin ar foérekomsten laranschvisa klusterbildningar i
naringslivet. Klusterbildning innebar gruppering fivetag som har starka gemensamma

“3 Castensson Reinhol@stra Gétaland —férutsattningar for regional utvéng, s. 18
*Ibid. s. 22
*® Ibid. s. 32
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intressen och beroend®n Klusterbildningar &r ocks& innovativa, flexiblacho
konkurrenskraftiga internationélft Den allt mer tydliga globaliseringen har resuter
okad satsning pa att bilda regionala kluster ocupktionsméjligheter. En 6kad trend av
profilering av regionala specialiteter samt okatisiag pa innovations- och laroprocesser
ar ett led av globalisering&h

2.1.3 Infrastruktur och tillganglighet

Hur en regions infrastruktur ar lokaliserad ochderar har en stor betydelse for regionens
satt att fungera och utvecklas, infrastruktursystenverkar som vardeskapande for
regionen. Geografiska lagesfordelar bildas vidégskorsningar och vid riksvag korsad
av motorvag. Infrastruktursystem bidrar till Okadlgénglighet och kommersiella
marknader. Geografiska lagesfordelar av utveckifastruktursystem som medfort att
kommersiella verksamheter och handel har fatt @ttrdktionskraft. Denna attraktion har
pa vissa platser varit sa stark att nya orter ¢éties bildats och vuxit sig stora. Manga av
Sveriges tatorter har tillkommit pa detta satt.r@tionskraften har varit starkare pa orter
dar tva eller flera infrastrukturssystem mots xidlenpel kanal, jarnvag, hamn, sjoled och
nu pa senare tid flygférbindelser, banker, makleeklambyrder och konsulfér

Infrastruktursystem kan beskrivas pa foljande vis:

- De attraherar och stimulerar nya foretag ochapaivaktorer att investera pa en specifik
plats.

- Infrastruktursystemen har lang livslangd ochelahiden i drift.

- De skapar relationer och beroendeforhallandeivithel och foretag emellan.

- De kan ses som kollektiva nyttigheter som altadédel av.

- De kan verka som formedlare av varor och tjanSter

2.2 Teori om turism

En definition av turism kan lydaNagon form av forflyttning fran hemorten till erfegl
flera besoksorter och hem igéh Detta innebar en bortavaro under en bestamd tid.
Tidsbegransningen &ar mellan 24 timmar och ett ar. tisbegransning som ar lite
komplicerad da det idag ar mojligt att gora kortdesgysturer fran Sverige till ett antal
narliggande destinationer runt om i Europa. Avsséniterium finns och innebar enligt
Statistiska centralbyran att en resa ska vara édgr tio mil for att klassas som en
turistresd”. Resan ska vara frivillig och de pengar som ansapd resan ska vara
medhavda och inte intjanade dar. Turistdelegatictefimierar turism somManniskors
aktiviteter nar de reser och vistas pa platser fiéarsin vanliga omgivning for kortare tid
an ett ar, for affarer, fritid eller andra syfte”® Det kan ocksa vara svart och kanske till
och med missledande att generalisera turister ocisnt. Vi saknar en gemensam
definition av turism dels beroende pa komplexitedgren turistaktivitet och dels pa grund
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av att olika intressen betraktas utifrdn olika peksiv pa turistaktivitetéf. En tredje
definition av turism lydetA profund, widely shared human desire to know ogheith the
reciprocal possibility that we may come to knowsalves... a quest or an odyssey to see,
and perhaps to understand the whole inhabited &arttDetta citat ar bara ett av manga
som forsoker definiera turism. Citatet beskrivernmékans behov av att understka och
uppleva varlden och att pa sa satt lara kannagjalg &£t begar, ett behov som méanniskor
besitter som ocksa ar tydligt turisthistoriskt sett

2.2.1 FOrutsattningar for turism

Det finns flera forutsattningar for att turism skapsta.

o FOr det forsta maste det finnas nagon form awaktitm som pa ett eller annat satt kan
attrahera potentiella turister.

°FOr det andra ar det viktigt att attraktionen Bganglig, det ska vara mojligt for turisterna
att fardas till dit.

o FOr det tredje bor turistattraktionen, besoksplat&unna tillhandahalla med olika sorters
bekvamligheter, exempelvis kost och logi.

°En fjarde forutsattning ar att det maste finnas miskor som vill, har tid och méjlighet
till att bestka attraktionéh

Precis som i manga andra sammanhang &ar sambanittet otbud och efterfragan viktigt
da de bada sidorna paverkar varandra och stravieattnoppna balans. Utbud relaterat till
turism bestar av fem huvudkomponenter: Attraktipnetransporter, service,
marknadsféring och informatich

Det som skilier turism fran andra naringar ar attism distribuerar konsumenten till
produkten. Detta i jamforelse med andra naringan dastribuerar varor fran tillverkning
till marknaden. Alltsa forutsattningar for turisnt &n destination med en attraktion,
manniskor som besitter ekonomiska och sociala $attriingar att ta sig till beséksplatsen.
Kommunikations- och informationsvagar ar myckettigia eftersom de sammanlankar
turist och besoksplats. Turism &r ett mycket koxipianne som paverkas av manga olika
faktorer, darfor kan det vara svart att jamfora oeta turism. En anledning till turismens
komplexitet &@r att den ar beroende av manniskor atthmanniskor i sig ar ytterst
paverkbara och komplexa individer som &r i stardiigndring®,

2.2.2 Modeller for turistresor

For att oka forstaelsen for turism och turistrescr dess struktur ar det nédvandigt att titta
pa olika forflyttningsmodeller. Dessa modeller koemn diskussions- och analyskapitlet
att appliceras pa Kinda kanal, det turistfenomen m valt att studera.

Det ar viktigt att skapa ett helhetsperspektiv tiimstens resa som innefattar den fysiska
forflyttningen, forberedelserna infor resan ochares upplevelser. Varje resa bestar av

>4 Burns Peter MAn introduction to tourism &anthropologg, 25
55 |hi
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denna anledning av tre delar som &r utgdngspurgmsytortstracka och destinatidn
UtifrAn dessa kan tre kan fdljande fem grundmodédieturistresor gestalt&s

Modell 1.
/[ Utflyktsplats (Up) ]
[ Hemort (H) ] j_’ [ Besoksplats (Bp)
Den forsta modellen visar en resa som utgar frémnhet och leder till en destination som i

sin tur ar en utgangspunkt till mindre utflyktexeinpel pa sadana resmal ar Charterresor
med utflykteP".

Modell 2.

e

| den andra modellen gar resan fran hemmet tilbkgslatsen som sedan leder till en
rundresa som avslutas pa besoksplatsen. Avenldettaara en charterréda

Modell 3.
p

p

E

a

Den tredje modellen visar exempelvis en semestemasd hemmet som utgangspunkt
varifran kortare dagstrippar eller utflykter gotidlexempel till en annan stad eller till en
narliggande badpldts

%9 Blom. Thomas & Nilson Mats, s. 10
€ bid. s. 11
1 bid. s. 11
2 bid. s. 11
& bid. s. 11
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Modell 4.

U
o

Den fjarde modellen illustrerar en utflykt fran hewet, en rundresa med eventuellt nagra
Overnattningar.

Turisten i modell fyra atervander inte till hemnme¢llan de olika turistmalen. | detta fall
kan turism definieras som temporar migration sonelrér att atervandandet till hemorten i
forvag ar bestanfd

Modell 5.

=)
4—

Modellen ar den minst komplicerade och illustredan enkla resan mellan hemmet och
besoksplatsen och resan hem. Den totala bortawamocentreras till besdksplatsen eller
till dess narmaste omrade. En sadan resa kan ekdswp@ra en charterresa eller ett besok
i sommarstugdti.

De ovan illustrerade modellerna visar turistresamasliga uttryck men tidsdimensionen
beaktas inte. En tidsgeografisk resa visas nedan.

%4 Blom Thomas & Nilson Mats, s. 11
85 Aronsson. LarsTurismens hallbara utveckling8. 27
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Tid

Hem

Paus

Shopping

Huvudattraktion

Tanka bilen /

Sevardhet

Hem

Rum

Ur ett tidsgeografiskt perspektiv kan modell fyraras en resa med hemmet som
utgdngspunkt exempelvis en dagsutftfkt

2.2.3 Attraktionens och symbolens betydelse

Det ar viktigt att utgd fran platsen med dess olikaeborder da turistrelaterade
verksamheter beaktas. Inom kulturgeografisk forsfnihar platsens betydelse for
manniskans identitet lange varit en central utganglst. En turistresa blir aktuell da ett
behov uppstar av att resa nagonstans. Detta bedosirh grund i att ndgot pa nagot vis
attraherar en eller en grupp individer och somdoaem till att soka upp och transporteras
till en speciell plats. Ofta ar det platsen med akmntitet och den helhetsupplevelse som
skapas som turisten soker upp, inte bara attraktiansig. Hur detta behov av att resa
uppstar och den kansla som 6nskas varierar i tidrom och mellan individ och individ.
Det finns mycket som paverkar valet av resmal exdwigp vanner, medier och
resebroschyréf.

Manga teorier om turistens beteende grundas itfilheimgen om att en turist reser for att
hon &ar intresserad av resmalet, soker omvaxliilgaton. En turist besoker nya platser for
att komma ifran vardagen, som skapar mening odfnetitéllelse samt ar unika och
individuella till sin karaktadr. En plats speglar ndendividuella livsformen, tidigare
erfarenheter och kunskaper. Viktigast ar att dgtlagsen finns en attraktion som attraherar
och lockar som gér platsen intres$ant

Det finns de som menar att det & myt och fantasi &r grunden for turistresande och
skapande av attraktionen. Andra menar att det tiekdbnen som ar en form av
grundstruktur i all turism, det vill sdga att alkfism ar beroende av attraktioner. Det finns
ett s kallat attraktionssystem som bestar av paittraktioner, sekundarattraktioner och
tertiarattraktioner. Primarattraktionen &r sa sttkuristen reser enbart dit for det som dar
erbjuds. Sekundarattraktioner kan spela in i vaetesmal men attraktionen har inte sadan

Aronsson. Lars, s. 29

7 Blom Thomas & Nilsson Mat&ymbolturism — Morbidturism — Mytturism, Turistigk@dukter av var tid
s. 15

®® Ibid. s. 16
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dignitet att den ensam kan locka turister. Tertigaktioner &r attraktioner som turisterna
oftast inte kanner till innan resan utan upptaciéede ar pa resmaiét

Att ge en generell definition pa begreppet attaktir och vad som kravs for att det ska
vara en attraktion &ar i bade generella och indeildutermer svart. En definition ger

MacCannell som menar att en attraktion ar en welatnellan en markor till exempel

resebyra, annons eller skylt, en sevardhet ochugst.t | denna relation ar mark6ren

bryggan mellan turisten och sevardheten och pla&evérdheten blir kérnan i det turisten
s6ker och som kan utgdra del av en attraktion elefullstandig attraktiofl.

Blom och Nilsson vill sammanféra begreppen markéh sevardhet och beteckna
sammanslagningen symbol. Symbolen &r platsbunddn skapar attraktionen. De
symboler manniskan pa olika satt moter skapar rfemtffekter for upplevelsen och de
forvantningar som innehas av plats och attraktidet finns férvantningar om vad resan
och resmalet kan komma att innebara, forvantnisgar grundas i exempelvis broschyrer
fran turistbyran, berattelser fran andra som \ditoch annan information som pa ett eller
annat satt inhdmtats. Symbolerna relaterar oftaetil geografisk plats och skapar en
identifikation’". Symbolen beréttar om platsen och vad platsemiopas med. Av denna
anledning ar det viktigt for turismproducenterfatha positiva symboler for platsen for att
kunna locka turister. Lika viktigt ar kAnnedomen dennegativa symbolerna, detta for att
det som ar negativt ska kunna bearbetas och viitidassitiva symbolef>. Symboler har
stor betydelse eftersom de skapar associationergeoran stad eller en plats en identitet.
Platsen ger mening och betydelse ur ett rumsligsgstiv vid relation till upplevelser
eller forvantningar om att f& uppleva n&got

2.3 Teori om upplevelseturism och upplevelsesamhétl

Foretagsekonomerna Joe Pines och James Gillmoattdreatt foretag idag inte i samma
utstrackning som tidigare i forsta hand arbetar rmgdsalja produkter eller tjanster utan
lagger istallet mer energi pa att skapa upplevedsen kan engagera kunden. Med detta
tankesatt innebar det att kunden kdper en upplewalk betalar for tiden av njutning av ett
antal minnesvarda handelser som ett fOretag produc®et handlar om ett aktivt
deltagande av kundéh Ett exempel kan ges, det éverpris en kund Zeduepa att betala
for en kaffe latte pa ett "inne” café for att fadal av den upplevelse det innebar att vara i
denna miljo.

Pine och Gillmore delar upp upplevelseekonomina fyimensioner:

- Underhdllning: Passiv upplevelse tillexempel att @a ishockeymatch eller
teaterforestalining.

- Utbildning: Upplevelse som gar ut pa att aktiettd i en aktivitet av nagot slag.

- Verklighetsflykt: Deltagarna blir en del av uppédsen, tillexempel lasergame eller bestk
pa casino.

- Estetik: En estetisk upplevelse, exempel kan waraeibesok eller besok pé utstalldihg

%Blom Thomas & Nilsson Mats . s. 16

Obid. s. 16

bid. s. 17

2 1bid. s. 17

3 bid. s. 19

" Wahlstrém BengtGuide till upplevelsesamhélle, 25
5 bid. s. 27
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2.3.1 Upplevelseindustrin

Upplevelse ar drivkraften och den gemensamma na@nnandustri innebar naring och
mojlighet till mangfald och koppling till andra indtrigrenar. Inom den traditionella
upplevelseindustrin har elva delomraden identiferanusik, film, bild, foto, animation
(konst), tv-radio, preforming arts, industridesidarfattarskap/publicering, mode/klader,
journalistik/tryckta medier, arkitektur, rekldfh Den nya upplevelseindustrin
karaktariseras av: New preforming arts, konst/nyadier, data/tv-spel, edutainment,
utbildning, upplevelseturism inklusive mat, konstheerk, natur, engagemang. Den
traditionella och den nya upplevelseindustrin garflera omraden in i varandra. Fyra
framtidsvisioner har tagits fram inom omradena: lsallsférandring, upplevelseekonomi,
nya medier, teknik och affarsutveckling. Syftet nfieintagandet av dessa visioner var att
skapa en bild av hur den framtida tjanste- ochparduktionen kan komma att s€ut

Sverige star infér ett antal utmaningar i dennabbmautveckling, dar det tidigare
etablerade monstret ar pa vag att fa lamna platsyi@ beteenden. For foretag kan denna
utmaning till exempel vara att bryta med gammait@@ankande. Det &ar viktigt att 6ppna
for nya kompetenser och intressen och i foretagEférsutveckling skapa nya
kombinationer och satsningar. Det kommer i franttidét behovas ett kreativt samarbete
over branschgranserna och att ga ifran det traditia tankesattet for att kunna havda sig i
den framtida upplevelseindustfin Konkurrensen mellan olika aktérer &ar idag héct o
det finns en stdndig kamp om kunden. Konsumentdersiner eller mindre medvetet
upplevelsefaktorn i varje produkt eller tjanst. Mddnna bakgrund ar det viktigt att i
affarsutvecklingen da det blir allt mer viktigt féiiretaget att informera, roa, fangsla och
attraherd’.

Viktigt for foretag att tanka pa ar att:

- produkten behover sarskiljande egenskaper forgatha sig gallande pa marknaden,
produkten maste skapa och attrahera mervarden.

- att ga ifrdn massproduktion till skraddarsyddkegta

- att vara vaksam pa forandringar, den tkade gkdyarhigen gor att konkurrensen och
forandringar kommer ofta. Trender och nyheter spsistabbare och mer ofta.

Det kommer att bli allt mer viktigt att satsa péplgvelseindustri och att hela tiden jobba
med att fornya och utveckla den. Idag rader det stist pa framatblickande forskning
inom upplevelseindustrin. En tvarvetenskaplig instovforskning behdvs som forsoker att
tyda och analysera framtiden. Med en sadan forgkinkembination med andra studier om
trender och tendenser formas en mojligheter tilrbédedelser infor framtiden.
Upplevelseindustrin bestar idag av manga ensam-sowforetagare av vilka manga ar
entreprendrer som &r i behov av stéd och utbildhing

S www.kks.se/upload/publikationsfiler/blandade_uppleer 1999 publ.pdf. s. 7
" bid. s. 8

®lbid. s. 11

" 1pid. s. 12

¥ bid. s. 12

® Ibid. s. 14
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3. Intervjustudien

Empirikapitlet ar indelat i tva delar. Den forsteleh &ar en intervjustudie som presenterar
de intervjuades idéer, tankar och asikter om Kirdaal, turism, upplevelser och

samarbete. Intervjustudien avslutas med en kortnsmfattning. Den andra delen av
empirin behandlar Kinda kanal som region, turismndgiKinda kanal och turism idag.

3.1 Intervjustudie

Fem personer med anknytning till Kinda kanal odérefurism har intervjuats. Alla de
intervjuade har fatt svara pa samma fragor. Deofrdgpm stéllts ar desamma som
uppsatsens inledande fragestallningar. Alla degmerssom fran borjan valts ut kunde inte
eller ville inte stalla upp pa intervju. Trots detser jag att de som jag intervjuat har givit
mig mycket intressanta och vardefulla svar. Jagransksa att jag fatt en bra spridning pa
de intervjuade gallande titel och anknytning tilhda kanal och turism.

De intervjuade ar:

- Leif Eriksson, verksam vid Rimforsa strand, kuosh konferens, bedriver en
turistinformation och arbetar med turistfragor.

- Lars LOOv, Kanaldirektor, Kinda kanal AB, ledarmmatyrelsen for Kinda kanals vanner.
- Ann-Louise Sodero, Kinda turism, Turistbyra.

- Viveca Nilsson, turistinformator pa Destinationmkoping.

- Margareth Wiklund, arbetslivserfarenhet av upplseproduktion och marknadsforing.

For att redovisa hur de intervjuade svarat pa frid@dar jag valt att sammanstalla deras
svar under respektive friga. Jag har valt att amisgra de intervjuade da det inte ar
intressant vem som sagt vad utan vad de tillsammags Jag har valt att bendmna de
intervjuade tillfragad och intervjuad. Nar det &r @ch samma intervjuad som fortsatter
bendmns denne informant.

1. Vilken potential for upplevelseturism finns kringn#a kanal och hur kan den
utvecklas?

Samtliga av de intervjuade sade att det kring Kikdaal finns en hdg potential for
upplevelseturism. En av de tillfrdgade berattadattidag hander mycket i Kindabygden,
att det finns manga mindre aktorer som driver mamiija former av naringar som far
landsbygden att leva och att attrahera turistemdddav dessa aktorer "kor idag sina egna
race” och det gar bra for manga av dem.

En annan av de tillfrdgade menar att hog potefitink i form av kulturella och historiska
sevardheter och attraktioner bland annat slussdraatverk och den gravda delen av
Kinda kanal med omnejd samt sj6arna. Informantearize kanalens mycket fordelaktiga
och unika lage med narhet av Smaland i soder oakdping i norr. | narheten av den
gravda delen av kanalen finns stor potential fowrrting av boende i manga av de vackra
hus som byggdes av grosshandlare och férmogna jhingsbor omkring sekelskiftet. Stor
potential for upplevelseturism har dven de vaclkott som finns i anslutning till slussarna.
Slotten har ett mycket intressant historiskt ochiugellt forflutet.
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Samtliga av de intervjuade ansag att det finns miyckit gora for att utveckla

upplevelseturism kring Kinda kanal med omland oalt manga férslag pa hur. En av de
intervjuade betonar vikten av samordning mellarrégeh agarstruktur och vikten av att
forma en gemensam policy. Viktigt tycker informamtéven ar att infrastrukturen bor
byggas och rustas upp. Infrastruktur innebér enfifirmanten boende, vandrings- och
cykelleder, batplatser dar det ar mojligt att rusfp, ta upp och vinterforvara baten.
Informanten betonar ocksa vikten av tillgangligheh berattar om milslanga strackor som
i dag ar nast intill otillgdngliga. Informanten fsétter med att po&ngtera, att
upplevelseturism skulle kunna utvecklas i samverkad Gota kanal.

En annan tillfrdgad anser att det ar viktigt atpjia de narliggande attraktionerna och
aktiviteterna till Kinda kanal och detta genom saming, en samordning som idag ar i

behov av utveckling. Informanten lagger aven sgngd pa att lyfta fram Kinda kanal som

varumarke och da ocksa den nordligaste delen amlé@arsom manga idag namner vid
Stangan. Informanten fortsatter med; om man lyckad att skapa ett starkt varumarke av
Kinda kanal kan alla de samordnade och nérliggaktiérerna dra nytta av dem samtidigt
som kanalen omvant drar nytta av dem for att desfirhlltsa att skapa ett sa kallat win-

win forhallande dar samtliga deltagande parter dy#a av varandra.

En annan av de intervjuade betonar vikten av attraedligaste delen av Kinda kanal bor

rustas upp. En upprustning framfor allt av cykelh @romenadstrak sa att storre delen av
det vattennara omradet blir tillgangligt. Informentberéattar vidare att det idag finns ett

storre utbud av boende och fiskeanlaggningar san @&e bor rustas upp for att attrahera
potentiella bestkare. Informanten efterlyser fletr&prencdrer som vill och vagar satsa i

omradet.

En av de tillfragade menar att battrafiken kan cklas och att utvecklingsfokus bor laggas
pa sjoarna, slussarna och landturism. En anndragidld berattar om vikten av att lyfta
fram slotten och att 6ka tillgangligheten. Okalgtingligheten, 6kar intresset det historiskt
kulturella unika. Genom att lyfta fram kultur ocistoria via litteraturtips och att pa sa satt
fanga upp manniskor och locka dem till att viljatavenera. Informanten ser garna att
batuthyrningen bor utvecklas och synliggoras.

2. Vilken typ av turistattraktioner finns idag och vieah utvecklas?

Samtliga intervjuade ansag att det fanns gott amstaitraktioner kring Kinda kanal med
omnejd och att manga av de befintliga attraktioadwan utvecklas.

En av de intervjuade namner en rad attraktioner stifexempel batturism,
passagerarbatar, fiske, paddling och vintertid dskoakning. De attraktioner som bor
utvecklas enligt informanten ar framfor allt baisuren med cirka 10- 15 passagerarbatar
som exempelvis kan transportera manniskor till fo&h Vasterby golfbana.

En annan av de tillfrdgade anser att slussanlaggnia med dess omgivningar kan goras
till attraktioner, informanten menar att slussagldiggarna maste synliggoras for att
attraktionsvardet ska oka. Detta kan enligt infantea gbéras genom uppbyggnad och
upprustning av boendeanlaggningar, rast- och fikapt samt via bat och kanotuthyrning.
Informanten efterlyser entreprenorer som vagamsath namner att vildmarksupplevelser
som attraktioner som maste foradlas. Nagot somgkaas genom samarbete. En annan
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attraktion som informanten ndmner ar eklandskapeh stracker sig over Brokind,
Hovetorp, Hamra och Bjarka-Saby.

En av de intervjuade anser att attraktioner ellgtukella sevardheter som informanten vill
kalla dem finns ratt sa jamt fordelade kring Kirldanal. Informanten namner bland annat
fiske, jakt, kanalmuseum, slussarna och slotteorimanten efterlyser ett 6kat samarbete,
upprustning och dkad tillganglighet till slussargdt forslag informanten ger &r utbyggnad
av cykelvag sa att cykelpaket blir mojligt att skap

En av de tillfragade lagger fokus pa batturismeinfanten menar att det ar mycket viktigt
att dra nytta av Kinda kanal. Det finns mycketsa#trta upp och utveckla, det handlar bara
om att vaga dra i gang nya verksamheter till exdm@gon form av brollopspaket.

En annan av de intervjuade ser fisket som en stiakéion och ndmner att fiskenaringen
de senaste aren fatt mycket projektpengar, spesigilg sjon Asunden viktigt ar att

komma Overens med fiskevattenagarna som ager uatthadra attraktioner som

informanten namner ar kultur till exempel lokalanfiagor och namner tva konstnarer,
Karin Almoff och Pontus Ljungberg. Informanten namrocksa Rimforsa, en aldre
kulturbygd och Bjorkstrand.

3. Vilka upplevelseomraden kan identifieras kring Kirkénal?

De intervjuade hade olika forslag péa identifierangupplevelseomraden.

En av de intervjuade talade om sjon Asunden ockadkra slott som &r beléagna i kanalens
narhet. En annan informant talar om en upplevets®m &an skapas kring ett tema
exempelvis tema vildmark innehallande jakt, fiskdh wandring. Ett annat tema kan vara
tema kultur innehallande kvarnar, kyrkor och slott.

En annan tillfrdgad ar ocksa inne pa ett vildmarkst innehallande exempelvis jakt och
fiske kring sjon Asunden. Informanten ser dvensslusa med dess omgivningar viktiga i
detta sammanhang.

En av de intervjuade ger ecoturism som forslag kamskildra den grona resan med den
fina naturen och de unika landskapen. En annareamtdrvjuade vill se hela sjosystemet
Kinda kanal som ett och samma upplevelseomrade ljader pa manga attraktioner,
aktiviteter och upplevelser.

4. Hur kan samarbetet mellan redan etablerade aktérarg Kinda kanal 6ka?

En av de tillfrdigade betonar vikten av samarbetdlameberérda aktérer, mellan
naringslivet och offentliga institutioner. En gersam malbild &r viktig, en gemensam
kraft maste formas sa att alla jobbar mot samma mal

En av de intervjuade menar att samarbete och h&amhet redan finns men maste
utvecklas och stabiliseras. Detta for att kunna li@iéer av varandra for att kunna skapa
nya idéer eller att utveckla redan befintliga idéem av informanterna ser samarbete som
en nyckel till utveckling, expansion och framgaMte mellan redan befintliga aktorer,

detta for att klacka nya idéer och att skapa s@amsil Informanten tillagger att kanalen ar
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l&ng och att de aktorer vilka ar lokaliserade iddapstemets sodra del inte har sa stor insikt
i vad aktorerna i den nordligare delen av kanal@n gid samordning kan samarbete 6ka
och fler paketresor anordnas. En annan av de jotete har liknande tankar som den
tidigare informanten gallande samarbete. Informani@reslar att ta hjalp av lokala
marknadsforingskanaler.

En av de tillfragade tycker liksom de andra inteage att det &r viktigt med samarbete och
anordnade traffar men att det ar svart att fa niiedlakala aktorer. Kommunerna maste

ocksa vara intresserade av att samarbeta ochntilems skapa en gemensam malbild.
Viktigt i detta samanhang ar ocksa att arbeta grdygpet och varumarket Kinda kanal. Ett
exempel som informanten tar upp ar att exempeliisgka maklare som i sina annonser
skriver om sina forsaljningsobjekt i narheten ellill Stangan. Om man bara kunde fa
maklarna att anvanda sig av Kinda kanal som ettmarke och i stéllet skriva i narheten

av Kinda kanal. Ett samarbete och gemensam malbitdycket betydelsefullt pa alla plan.

Kommunernas stod maste bli battre, idag finns ket skyltar till alla avtagsvagarna som

leder till Kinda kanal vilket &r en forutsattningrfmanga att hitta dit.

3.1.1 Sammanfattning av intervjustudien

Det finns hdg potential for upplevelseturism vidn#a kanal med omland. Det finns
manga mindre foretag som satsar pa upplevelsetubsnfinns manga attraktioner och
sevardheter bland annat landskapet kring slussdaragravda delen av kanalen och de
vackra slotten. Det finns ocksa mycket att gora dilr utveckla upplevelseturismen
exempelvis forbattra infrastrukturen, samordnindlamedgare och agarstruktur, formandet
av gemensamma mal, rusta upp batplatser, byggdleykg oka tillganglighet. Lyfta fram
Kinda kanal som ett varumarke och rusta upp redastezande anlaggningar &r ocksa
viktigt i detta sammanhang. Fokus bor laggas parsf slussarna och landturismen.

Det finns enligt de intervjuade gott om turistatti@ner kring Kinda kanal men flertalet av
dem bor utvecklas. Exempel pa attraktioner &r béthy passagerarbatar,
slussanlaggningarna, boendeanldggningar, rast- oOkaplatser, jakt, fiske och
kanalmuseum samt slotten. Genomgaende gav de jirgdes uttryck om att nast intill
samtliga anlaggningarna bdr rustas upp.

Upplevelseomraden som de intervjuade identifierkdag Kinda kanal var sjoarna,
slussarna, vildmarken och slotten eller hela kastdésnet som helhet. Samarbete ansag
samtliga intervjuade var viktigt i alla sammanhamgh sags som en central faktor.
Samordning, att bilda eller utveckla natverk, wktav att samtliga aktorer traffas och
samordnar. En gemensam malbild namns av de intatgjufor att en sadan ska kunna
skapas ar det viktigt med samarbete och samordning.

3.2 Kinda kanal idag

3.2.1 Kinda kanal som regionalt upplevelseomrade

Kinda kanal lokaliseras till den norddstra delerSydsvenska hoglandets randomrade. En
kortare stracka av kanalen, strackan mellan Limi@pmch Roxen, kommer kanalen i
kontakt med Ostgoétaslatten. Linkdping ar kanalengitlort och kanalen forbinds har med
sjon Roxen och Gota kanal. Landskapet ar kupetahi@skillnaderna stora, trots detta ar
Stangans djupa och breda dal bra som kanal- odedbdBtangadalen ar en storre
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vattenfylld sprick- och férkastningszon. Det kriiggjande omradet lampar sig bra for
jordbruk da jordarterna ar av lera och moran. bdediga omradena intill kanalen ar stérre
herrgardar och slott belagna. Den storsta delerkamalen lokaliseras till Linkdpings
omland och de flesta av batledens angransade koemhar en god kommunikation.
Jarnvag och landsvag bidrar ocksé till den goda rkonikationef>. Kinda kanal &r
mycket vacker och har ansetts som en av Sverigelsragtie kanaler. Kanalen ar 89.5
kilometer lang fran Nykvarn i norr till Horn i sodeStrackan pa 3.4 kilometer mellan
Tannefors och Nykvarn samt strackan fran NykvairRixen ingar inte i kanalen. Den
gravda delen av kanalen uppgar endast till 6 kitemda denna stracka forbinder sjoarna
Arlangen, Stora Rangen, Jarnlunden och Asunderaanal har 15 stora slussar med en
bredd p& 4.82 meter, en langd fr&n 29.1 meter tickjup p& minst 1.5 met&r

3.2.2 Turism kring Kinda kanal idag

Kinda kanal trafikeras idag av tva rederier vilkakinda battrafik KB som ger batturer pa
kanalen med M/S Prins Gustav som tar upp till &mérer. Samma foretag har aven en
flotte till uthyrning och anordnar batutflykter frdllop och andra festligheter. Det andra
rederiet ar nagot storre, Rederi AB Kind och besfrikryssningsverksamhet i norra och
sodra Vattern och i Kinda kanal. Rederiet bedriv&ie reguljar- och charterverksamhet.
Det finns goda badmdjligheter i de sjdar som kanammanbinder. Jakt och fiske ar en
bred aktivitet, fisket koncentreras till sjoarndsket ar en aktivitet som ar stor bade
sommar och vinter. De fiskrika sjoarna bjuder blandat pa gadda, abborre, mort, braxen,
suarte, sik och gos. Regionen kring Kinda kanadld&jlaven pa andra turistaktiviteter som
tillexempel golf, kanot, ridning, guidade turer meen begransad utstrackning. Regionen
bjuder ocksa pa ett antal mindre kulturella sevéirgihexempelvis krukmakeri, snickeri,
konstsmedja och emigrantmuseum. Kulturhistoriskaisiheter och museer finns det ett
mediokert antal av kring kanalen bestaende av hggdsmuseum och slott. Det finns
aven ratt s& goda mojligheter till boende och®fat

Figur 3.Bjarka-
Séby slott®

82 Hagglund JohrKinda kanals historias. 82

8 |bid. s. 83

84 www.ostergotland.inf®51205

8 www.visit.se/~wist-hembygdsf/wist-hembygdsf/slaitg/bjarka-saby/bjarka-saby-slott.h660112
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Figur 4. Slusstrappa vid Hovetorp
slussat®

3.2.3 Turism idag

| det vasterlandska samhallet som vi idag levelhior resandet for manga vardagen.
Manniskan ar en nyfiken varelse som géarna ville@arpa vad som doljer sig bakom nasta
hoérn. Turism och migration karaktariserar det glisleaade samhallet vi lever i idag. En
val utvecklad teknologi och infrastruktur gor detjhgt och lattare att uppleva nya
kulturer och besoka nya platser pa ett satt soigatid inte var mojligt. Turism ar idag en
av varldens storsta naringar och ekonomiskt myeheigt for en del landers ekonomier.
Turistnaringen ar fortfarande en expansiv n&¥ing

8 http://www. bigell.de/Hausboot/Schweden/kindakartel. B006-01-10
87 Blom Thomas & Nilson MatsTurismens historia och utveckling005. s. 8
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4. Diskussion och analys

| detta kapitel kommer teori och empiri att diskateoch analyseras for att forsbka ge svar
pa det inledande syftet och fragestaliningarna.

4.1 Kinda kanal i férandring

Kinda kanals syfte och anvandning har varit i sigifidkandring. Fran att ha fungerat som
en samfards- och kommunikationsled till vad kanaendag, en idyll, ett unikt landskap
som attraherar manga bestkare och turister. Jatesspm mycket intressant att historiskt
belysa Kinda kanal fran att bara ha varit en idé déss fardigstallande. Som jag
inledningsvis namner i det historiska bakgrundsttetnkan Kinda kanals historia verka
omfattande och brokig, vid narmare eftertanke fillef det vara ett naturligt forlopp. Ett
antal initiativtagare med visioner om framtida amiging som kampar for att fa sina
planer stallda i kraft. Historien speglar pa masg# framtiden. Idag pagar en liknande
kamp men med ett annat syfte och med andra maletSyf att géra Kinda kanal med
omland mer attraktivt for turister och besdkareayeratt skapa attraktiva upplevelser. En
av initiativtagarna och visionarerna ar i dag Lho®iv som k&mpar for kanalens framtid.
Loov vill att fler ska hitta till Kinda kanal ochelstka det fina omgivande historiskt
kulturella landskapet och bertras av dess uniok#tlocka fler turister och besotkare till
omradet kan aven vara ett satt att sprida kunskafinda kanals historia och kultur samt
fa den att leva vidare. Detta ar ocksa ett satbewtara kanalen pa plats och i turistens
sinne. Att fardigstalla kanalen blev kostsamt oo tang tid, nagot som jag ser som
oundvikligt med alla de processer som bygget kangatigenom. Nu nar regionen kring
Kinda kanal star infor forandring behovs talamaldgivare, visionarer, initiativtagare och
finansiarer for att denna utveckling ska kunnaitia Kor att en férandring ska bli lyckosam
ar det viktigt att samtliga berdrda parter samanbeth att samforstand rader.

Kanalen har sedan ar 1861 varit Oppen for trafik &c1871 dppnades kanalen aven mot
Sjon Roxen norr om Linkdping. Baltzar von Palteryrglare av Gota kanal, menade i en
tidig skrivelse att han trodde att Kinda kanal #&Wunna dra nytta av Géta kanal da
kanalleden fardigstallts. | vilkken dignitet Kindarkal dragit nytta av Gota kanal kommer
inte har att behandlas. Ur en hypotetisk synvitketle trafiken pa Kinda kanal ha 6kat da
Gota kanal blivit fardigstalld och borjat trafikeraDet som i manga fall begransar en
fortsatt resa pa Kinda kanal &ar de fasta broar fions pa 3,09 meters hojd. Detta da
manga batar som fardas pa Goéta kanal inte utarab&aw fortsatta soder over pa Kinda
kanal. Syftet med att skapa upplevelser kring Kindenal ar idag inte beroende av

battrafiken, men aven denna trafik har betydelgéieBar att skapa upplevelser kring eller

med hjalp av de attraktioner och symboler som rditas eller som det finns efterfragan

pa att skapa.

4.1.1 Tillganglighet och infrastruktur

Att gora omradet kring Kinda kanal, sjoarna ocHvsjganalen mer tillgangligt ar en
central punkt i utvecklings- och forandringsarbet&tliganglighet ar centralt i den
bemarkelsen att det ska vara latt att hitta odigdill omradet och att forflytta sig mellan
olika attraktioner och upplevelser som finns dtydi Att en plats eller en attraktion ar
tillganglig ar en forutsattning for turism. | detsammanhang ar det viktigt att se till

27



regionens infrastruktur. Infrastruktur har stor yoetse for en regions mdijlighet till
forandring och utveckling. Att utdkad infrastruktuar betydelse for en regions utveckling
finns det historiska bevis for, exempelvis i redattill turismhistoria. D& det blev populart
bland turister att turista i skargarden och alér fturister ville resa dit utokades bade
infrastruktur och kommunikationsnat. Flera av deenvuade uttryckte att utdkad
tillganglighet och utbyggnad av infrastrukturen wvaddvandigt. Jag tror som jag i
teorikapitlet namnde att ett val utvecklat infraktursystem kan attrahera och stimulera
nya foretag i regionen kring Kinda kanal. Det &ktigt att planera utbyggnad och
upprustning av infrastruktur val da den kommerfiattas under lang tid framover. Det &ar
av denna anledning lénsamt att satsa pa en va@drnnfrastruktur da den kan ses som en
kollektiv nyttighet som alla far ta del av och utijgytillexempel turister, naringsidkare och
for de som pendlar, den vardagliga forflyttningEtt. val utvecklat infrastruktursystem kan
anvandas for transport av varor och tjanster odetta samanhang turister och andra
bestkare som vill njuta av attraktioner och uppleste Under intervjustudien berattade de
tillfragade att infrastrukturnatet bor byggas uhaastas upp tillexempel med cykelvagar
sa att cykelpaket kan anordnas samt att det fiéumgal strackor och stora omraden som ar
otillgangliga pa grund av att infrastruktursysteinét ar komplett.

Utbyggnad och infrastruktur ar kostsamt och av demmledning ar det viktigt att fa med
de kommuner som berdrs. Samarbete och samordniblgnmegionens naringsidkare och
kommunen samt kommunerna emellan ar nédvandigt. &oimtervjuade uttryckte behévs
ocksa engagemang och vilja fran kommunerna. Tib&mjan pa en sa grundlaggande niva
att det satts upp vagskyltar till avtagsvagardiida kanal sa att det bli mojligt for turister
och besdOkare att hitta dit.

4.1.2 Kommunikation och tillganglighet

En stark kommunikation ar mycket viktigt, dels déxa naringarna emellan och dels den
kommunikation som riktas mot besdkare och turistegr som de framtida besodkarna tar
del av. Med detta menar jag att Kinda kanal medaadlinte bara ska vara tillgangligt

fysiskt utan ocksa teoretiskt. Det ska vara moffigt turisten att ta del av det framtida
upplevelseomradet teoretiskt och pa sa satt skapamental bild over omraedet for att

sedan vilja resa dit for att lata sig attraherds wpleva. For att detta ska bli mojligt maste
det finnas tillganglig information att inhdmta. Ofetns en hel del information om Kinda

kanal med omland men den &r relativt utspridd. &mnihg pa detta vore att skapa en
webbplats som pa ett historiskt och kulturellt sistrerar Kinda anal med omland. En
webbplats med historiska kartor som berattar ononegs historia och aktuella kartor som
visar hur det ser ut idag. Pa en sadan hemsidakampelvis litteraturtipps om kanalen
finnas och en kartlaggning av symboler attraktiooeh upplevelser. Webbplatsen kan
byggas pa i det oandliga. Syftet med en sadan viatisbgr att dess bestkare ska bli
intresserade och vilja besoka kanalléden

4.2 Okat engagemang och malbild

Sa som forstudien berattar och som aven namnsiivjostudien bestar stor del av de
verksamheter som finns i regionen av manga smaafreom kor sina egna race. Detta ar
nagot som ocksa ses som karaktaristiskt for up|seirelustrin. Manga av dessa foretag
gar det mycket bra for och de éar fullbokade stdragesdasongen. De flesta av dessa foretag

8 \Webbplats under utveckling, Elin Heinemark-
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tycks vara nojda med verksamheten. FOr att utveckla 6ka upplevelsepotentialen for
Kinda kanal med omland ar det en forutsattning detssa smaforetag engageras och
stimuleras till att vilja och kanske orka ta etirs¢ steg mot samarbete och samordning. Ett
engagemang som handlar om att lyfta synen fran etgma verksamheten till andra
verksamheter for att utvecklas och att pa langke lainna dra nytta av det. En av de
intervjuade namnde i intervjustudien att samarli@tekommer, i viss grad, men att detta
samarbete maste stabiliseras. Samarbete som jagts@der engagemang. Jag tror att det
kan vara svart att fA med samtliga aktorer till agvate, i alla fall till en borjan.
Initiativtagare till samarbete maste arbeta efrefgzenserna att forsoka fa med sa manga
som mojligt for att sedan arbeta for och hoppaatpallt fler ansluter till samarbetet. Det
ar den samlade truppen av engagerade akttrer samtinans ska skapa en malbild, en
plattform. Vilja och engagemang maste vaxa frameuifidin. Att tilldela en vision och ett
mal till dem som ska skapa det tror jag inte fuageDet ar i detta stadium initiativtagare
och visionarer maste lyssna och sprida sina tanmkaiket finkansligt. Detta for att sa
manga som mojligt ska ta till sig det som sagsskapa malet.

4.2.1 Samarbete och samordning

Genomgaende i intervjustudien lagger de intervjugdgd pa samarbete och samordning.
Samarbete och samordning ser jag som mycket vikt@t det kan vara svart att na dit,
vagen kan vara lang och full av fallgropar. Gencaamarbete och samordning kan en
gemensam malbild skapas. Att skapa en sadan bifdyaket viktigt for att det ska bl
mojligt for de befintliga aktdrerna att skapa emgasam plattform att sta pa och att utga
ifrdn i sitt samarbete och framtida arbete. Foetitsamarbete ska komma till stand ar det
viktigt att alla naringsidkare traffas for att ld&canna varandra och varandras verksamheter
och att byta erfarenheter och idéer, kunskap s#mdtienulera och engagera varandra. |
detta samanhang ar det viktigt att traffas regedetrflera ganger for att forma forslag och
sedan beslut om mot vilket mal som arbetet skasikRegelbundna traffar ar nodvandigt
ocksa for att folja upp beslut och for att stéthaandra.

Samordning ar viktigt, att undersOka och kartlagig befintliga naringarna for att
analysera hur de kan samarbeta och for att skagaileetrdover vad som behdvs for att
attrahera bestkare och turister. | denna analydetviktigt att forséka se det hela ur
turistens perspektiv, det segment som forvantaSkiagslatsen. Genom att géra det tror jag
att det blir mojligt att skapa mal. Detta ar enqass som jag tror maste omprdvas och
foljas upp da och da. Samarbete mellan naringsedgarplats och angransande kommuner
ar viktigt for att forandring ska komma till standslobaliseringen ar en stark
paverkansfaktor da trender och mode &andras oclissgmabbt i takt med att nya
upplevelser skapas. Foretagens utbud och turistééesfragan ar i standig forandring.
Nagot som absolut inte behtver vara negativt, glikiic att félja upp vad som hander aven
utanfor regionen.

4.3 Modeller for turistresor kring Kinda kanal

For att det ska vara mojligt att reda ut hur tatisaktioner och upplevelseturism kan

utvecklas ar det viktigt att ta del av modeller siiostrerar olika typer av turistresande.

De modeller som illustreras i teorikapitlet kanigihforfattarna Blom och Aronsson bland

annat appliceras pa charterresor. Jag anser attlieod kan appliceras pa Kinda kanal
med omland. Utifrdn detta kan forstaelse skapasgktiristresande och vidare anvandas
for att utveckla upplevelseturism och till att fiickia omradet till ett upplevelseomrade.
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Jag véljer att ga igenom modellerna i samma ordsorg de namns i teorikapitlet. DA jag
inte kanner till alla boendeformer, attraktionelktiateter, upplevelser och andra
turistrelaterade naringar skriver jag detta i hgpiek form for att visa pa hur dessa
modeller kan anvandas.

Den forsta modellen beskriver en turist som antihtett vandrarhem i Sturefors dar
turisten kommer att bo i nagra dagar. Under vistelsaljer turisten att besdka olika
utflyktsplatser som innehdller upplevelser ochrelidika attraktioner. Turisten aker
tillbaka till vandrarhemmet mellan de olika besdken

Den andra modellen beskriver en turist som akkeettilhotell i Rimforsa for att sedan aka
pa en vildmarksupplevelse som bjuder pa jakt, fiskeh Overlevnadskurs. Detta
vildmarkspaket kan ges i olika former, i en kortewem Over en dag eller i lAngre form
med Overnattning.

| den tredje modellen ar hemmet utgangspunkt ockrber kortare dagstrippar till
exempel till slussarna i Hovetorp och Hamra foréadt, fika eller grilla korv. Till Sturefors
slott for att beskada slottet och dess omgivningéirnagon av sjoarna i kanalsystemet for
att fiska, bada eller kanske paddla kanot. En diggspa kanalen med ett av det tva
rederierna.

Den fjarde modellen visar en turist som reser langd kanalsystemet. | detta fall kan hela
kanalsystemet ses som ett upplevelseomrade. Uedans gang besotker turisten olika
upplevelser och attraktioner som upplevelseomrijdeter pa.

En femte modell, utgdr frfAn hemmet och kan tillegehrvara att cykla Asunden runt p&
cykelleden. Eller att bada eller fiska i Asunden.

Den tidsgeografiska modellen tar aven tid i beaktelch beskriver mer detaljerat hur en
resa kan gestaltas i tid och rum. Turisten akem fi@rrkoping med mal att besoka en
huvudattraktion, en kursgard utanfor Rimforsa, didnisten ska ga en endagskurs i
akvarellmalning. | denna kurs ingar en Overnattrpagkursgarden. Pa vag till kursgarden
stannar turisten vid Café Tannefors slussar i L@ for att ta en fikapaus och njuta av
den vackra miljon och de unika slussarna. Eftemdegpaus tankar turisten bilen for att
sedan fara till kursgarden. Efter att ha tilloringa Overnattning pa kursgarden reser
turisten hem igen. Turisten véljer att stanna kbiping for att shoppa och i samband med
detta stopp tar turisten en paus for att sedanhesetill Norrkdping.

| detta sammanhang ser jag det viktigt att belyskattraktionssystem som ndmndes i
teorikapitlet.  Prim&rattraktioner, sekundarattrakéir och tertiarattraktioner ett
attraktionssystem som finns med i alla dessa medeMttraktioner, symboler och
upplevelser ar forutsattningar till att en platierekett omrade bestks och for att dessa
modeller ska vara mojliga att applicera, det méisteas nagot som lockar besokare och
turister.

4.3.1 Attraktioner, symboler och upplevelser

Platsen och dess betydelse ar mycket viktig attlyseen da det handlar om
turistverksamheter. Det ar en individs behov asaramagonstans, att komma ifran
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vardagen, nagot som blir mojligt genom att bestkaplatser som tillfredsstéller och som
har en mening. Av denna anledning ar platsenstehicéntral. P& platsen maste det finnas
nagot som paverkar turisten positivt i form av aktion, symbol eller upplevelse. De
intervjuade svarade att det fanns ett stort amtedldioner kring Kinda kanal med omland
men att attraktionerna var i behov av foérnyelse apprustning. Attraktioner som de
intervjuade namnde var i form av aktivitet och d&bj@et ar mycket bra att samtliga av de
intervjuade var eniga om detta dels da det galar patryckande globaliseringen som
standigt foder nya trender och paverkar individeteenden och dels da det handlar om
den skadliga verkan negativa symboler kan ha. Untlservationen besoktes nagra av
Kinda kanals slussar, slussarna var i olika skitaner pa upprustning fanns och vid nagra
slussanlaggningar hade upprustning redan tagft®falag tycker att detta &r ett mycket
viktigt steg till ett mer attraktivt upplevelseorded speciellt i beaktelse av negativa och
positiva symboler. En daligt underhallen attraktiordetta fall en slussanlaggning kan
liknas vid en negativ symbol. Denna negativa synthaste vandas till en positiv symbol,
detta genom upprustning och fornyelse. Det &r ats glymboler som skapar dess identitet.
Mycket positivt i denna fraga ar att de intervjuadar medvetenhet om hur laget ar och
att de vet att nagot maste goras. Nasta steg epsea blir da att reda ut vad som ska
goras, enas om det och finna form av finansieridg.intervjuade gav flera forslag pa
upplevelser, samma sak galler for upplevelser samattraktioner da det handlar om att
gbra dem attraktiva.

Jag tror att det ar ett mycket langsiktigt ochkidsande arbete att rusta upp attraktioner,
symboler och upplevelser. Det handlar inte baraatiust rusta upp och reparera utan om
att samtliga attraktioner, symboler och upplevesder spegla de framtida turistsegmenten
samt tydligt vara knutna till platsen och det histkt kulturella unika. Detta kan verka
komplicerat och det &r det ocksa. For att lyckasl mhetta tror jag att systematiska och
aterkommande marknadsundersokningar ar mycketgaikiiktigt ar ocksa att ta del av
hur andra liknande upplevelseomraden har arbetdtdeena fraga, detta for att ta reda pa
vad som gjort dessa unika och attraktiva. Allt aetitsammans for att forma Kinda kanals
egna och unika upplevelseidé.

4.3.2. Kinda kanal som varumérke

Under intervjustudien namndes vikten av att stykdiada kanal som varuméarke och
visionen om att skapa ett sa kallat win-win forhatle. Jag ser Kinda kanal som ett
varumarke och jag haller fullstandigt med de intgade om att varumarket maste styrkas
och spridas. Problemet &r som de ocksa namndemtiaddé inte backas upp av alla och
att mer samordning och samarbete behovs. Viktginha diskussion ar ocksa att, som jag
ovan var inne pa, att vanda negativa symboler nosfitiga. Detta for att det ar de
attraktioner, symboler och upplevelser som finnplaés intill Kinda kanal som ocksa ska
bara upp och st6tta varumarket. Viktigt ar att mmimader mellan varuméarket och de som
representerar det. | detta sammanhang ar det witigundera dver om alla” vill starka
detta varumarke. Vill "alla” forknippas med Kindanal? Ar "alla” beredda pa att styrka
detta varumarke? Jag anser att detta ar myckegaiktigor att ta hansyn till. Om det ar sa
att idén om att styrka varumarket inte godtas &vsadm forvantas att gora det maste andra
l6sningar arbetas fram. Ater igen tror jag attétetiktigt att samtliga aktorer traffas for att
delta i diskussionen om framtiden.

8 Observation, Kinda kanal med omland, med Lars L&6051129
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4.4 Upplevelseomraden, upplevelseturism och framtalpotential

En av slutsatserna fran forstudien var att mer ggrl@orde laggas pa upplevelseturism,
antingen kring en plats eller kring ett tema. Sayattillfragade i intervjustudien anser att

Kinda kanal med omnejd har hog potential for upplseturism. Vad som kan identifieras

som upplevelse kring Kinda kanal var nagra ¢vemmsmedan andra betonade andra
saker. Kinda kanal ar 89.5 kilometer lang, en &masom det latt och snabbt gar att
forflytta sig pa. Jag haller med den tillfrdgadensidetta fall ser hela kanalsystemet som
ett upplevelseomrade. Ett upplevelseomrade sonmebjoé flera upplevelser av olika slag.

Upplevelser som bygger pa det unika for platsendass attraktioner.

Bland intervjuerna betonades @ven andra forslagppdevelseomraden, till exempel tema
vildmark innehallande jakt och fiske och tema kulionehallande kvarnar, kyrkor och
slott. Upplevelser kring tema tycker jag verkaravamycket intressant da turisten far ta del
av manga olika attraktioner eller verksamheter p&lsa satt uppleva nagot utéver det som
forvantats, exempelvis tertiarattraktioner. Upplsge kring ett tema innebér ett informellt
samarbete mellan olika naringsidkare och ett arbaie gemensamt mal. En upplevelse
som namndes i intervjustudien som kan placerasrupidés och tema &r sjon Asunden.
Kring sjon Asunden kan ett tema tillexempel varansidigare namnt vildmarksturism
eller kanske tema friluftsliv eller varfor inte tansport med kanot, cykel och &ventyr som
nyckelord. Exempel pa upplevelse kring plats arttsfp sjoarna, slussarna och
eklandskapet. Ett exempel kan vara att upplevassidjon. | denna diskussion ar det
viktigt att betona skillnaden mellan upplevelse @ttraktion, ett slott kan vara bade en
upplevelse och en attraktion. Jag vill skilja p&sie upplevelser bestar av ett paket av
attraktioner och attraktioner kan vara en endaiiekempel en staty eller en byggnad. Jag
tycker att det skulle vara intressant att undersilka upplevelser och attraktioner som
regionens naringsidkare anser fokus bor lagga®etia da jag anser att det ar s som jag
ovan ndmnde att det ar de som driver de olika garima som ska pussla ihop attraktioner
och upplevelser. Visionarer och initiativtagare kaa till hjalp vid brainstorming och
formandet av idéer.

4.4.1 Upplevelseindustri och turismhistoria

Trots att begreppet turist ar nara 200 ar gamnrattedi intressant att se att turister idag
valjer att turista av nast intill samma anlednimmgnsen turist valde da. Forandringen i
turistens resa beror pa utbud och efterfragansdallilken form av turism turisten kan

erbjudas och vad turisten efterfrdgar. Det &r blandat de individuella 6nskemalen,

paverkan av vanner, bocker och resebroschyrer séawverkar turistens resande samt
individens socioekonomiska forhallanden. Dessaofaktar nast intill desamma idag som
pa 1800-talet. En anledning som jag ser det och&@gm namns i teori och empiri ar att
turisten turistar for att komma bort fran den valig miljon, att upptéacka nagot annat, att
uppleva nagot annorlunda. Vid en aterblick pa moeiss historia tycker jag att det ar
tydligt att turisten soker upplevelser, attraktiomeh symboler. Turismen ar foranderlig

och andrar ofta karaktar, detta pa grund av maaorsskteragerande med varandra och
samhallet vilket leder till att nytt mode och nyartder sprids. Detta som vi i dag sager
beror pa globaliseringen.

| teorikapitlet ndmns upplevelse som en relativfaryn av industri och att det for Sveriges

del innebar nytdnkande och ett nytt satt att atbeda Vid en aterblick pa turismens
svenska historia ser jag vissa drag som visar fpépatevelseturism inte ar ett helt nytt
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fenomen. Ett exempel ar att det lAnge varit popudlkand turister att utforska, aktivera sig,
inhamta kunskap och utforska nya landskap och eriljthnebdrden av begreppet kan pa
sa satt sagas ha funnits lange, men sjélva bedrappaativt nytt.

Upplevelseindustri ar ett begrepp som har andrabkk@ar och som idag begreppet
upplevelseturism finns under. Jag ser detta begseppett nytt satt for foretag och olika

organisationer att arbeta pd, att skapa upplevellsy tror pa denna idé men jag ar
samtidigt lite skeptisk. Det far inte ga for langted planering och skapande av
upplevelser, det far inte ga sa langt att det kknats vid svenska forskolgardar dar
forskolbarnens lekar och aktiviteter i forvag be#kii dess planering och struktur. Jag tror
pa en upplevelseturism dar turisten aktiveras,tdésten sjalv kan valja vad denne vill

uppleva. Skraddarsydda paket kan fungera mycketiera de far inte begransa turistens
upplevelser. Turisten maste sjalv fa mojlighet &itt skapa upplevelser och minnen att
minnas. Turismens historia visar pa turistensysfahdighet, nyfikenhet och viljan av att

utforska. Viktigt i detta sammanhang ar att sestani som en individ som sjalv kan vélja
huruvida denne vill resa i grupp likt massturistereénskilt. Jag tror att historien kommer
att spegla framtiden.

4.5 Forutsattningar for turism kring Kinda kanal

Jag anser att Kinda kanal med omland har de grggdtide forutsattningar for turism som
kravs, med maste utvecklas. Det finns manga aibradt s& som slott, slussar, kanalen och
sjdoar som kan attrahera en mangd turistsegmenta@niar delvis tillgangligt och bor
enligt de intervjuade rustas upp och byggas ut. fdets olika boendeformer och
matstallen, men enligt forstudien ar de ojamnt édade och det maste ses Over. Det finns
manniskor som har tid och vill besoka omradet ignforstudien och intervjuerna pa och
att det gar bra for de manga naringar som etakleratadet.

Jag tror att forutsattningarna for turism kommebdéitallt battre i framtiden, om samarbete
kring attraktioner, symboler, upplevelser, tillgigbet och varumarke kommer till skott.

Jag tror att det ar viktigt att lata denna utvewuklia sin tid, att stressa till en forandring tror
jag inte pa. Av denna anledning tror jag att debir att det finns initiativtagare som

kampar och kampar for att fa gehor for sina idéeln att det samtidigt finns de som
bromsar.
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5. Slutsats

Kinda kanal med omland ar en region i férandringt Pagar nu en kamp om kanalens
framtid som dels handlar om att bevara det hidtbkialturella unika for regionen och dels
om att locka turister for att lata dem attraherels oppleva. For att en positiv férandring
och utveckling ska bli mojlig ar det viktigt att kanuner, initiativtagare, och naringsidkare
tillsammans formulerar ett gemensamt mal, en plattfatt utga ifrdn. Detta for att sedan
tillsammans genom samarbete och samordning arlmtanglet. Turism forekommer i dag
inom omradet men kan utvecklas mer.

Upplevelseindustri och upplevelseturism ar en végamdustri som innebar nytdnkande
och nyskapande for de inblandade aktorerna. Santtliffdgade i intervjustudien anser att
Kinda kanal med omnejd har hog potential for upplesturism. De ansag ocksa att
upplevelser och attraktioner maste rustas upp twdcklas. Nagot som jag anser vara ett
steg i ratt riktning. D& det ar en plats symbotemsskapar dess identitet ar det viktigt att
vanda eventuella negativa symboler till positivaptistning och utveckling maste ske
med beaktelse av framtida turism och regionensgéidkare.

Bade gallande upplevelser och attraktioner ar ailfgighet och infrastrukturens
uppbyggnad viktig. Ett val utbyggt infrastrukturnat viktigt for regionens framtida
utveckling. ldag ar regionen kring Kinda kanaleirfullt tillganglig, nagot som maste
utvecklas. | denna fraga ar aven samarbete ochrdaing viktigt.

Kring Kinda kanal finns manga turistattraktioneralika karaktar och dignitet tillexempel
slott, sjoar, kanalen och den vackra naturen. Wgdeomraden kan identifieras kring
plats och teman tillexempel kring sjon Asunden reNddmarksturism. Modeller for
turistresor kan anvandas vid identifiering av ugplseomraden.

Samarbete och samordning ar mycket viktigt ochoeat$attning for Kinda kanals framtid
som upplevelseomrade. Kommuner och naringsidkdiee sam pa ett eller annat satt ar
viktiga i ett samarbete borde delta. Viktigt ar téiffas regelbundet och att lara kanna
varandra. Samarbete foder Okat engagemang vilketvéa forutsattning vid skapande av
mal. Det ar den samlade truppen av samarbetandesalsbom ska forma malet utifran vad
som kan tankas attrahera framtida besokare ocsteuriFor att forma detta mal ar det
viktigt att se 6ver olika modeller for turism, fatt analysera vilka upplevelser som energi
ska laggas pa.

5. 1 Verktyg for framtida utveckling

For att Kinda kanal med omland ska bli mer attrakibch fa karaktar av ett
upplevelseomrade anser jag att det ar viktigt edikta foljande punkter.

o Att gbra en grundlig kartlaggning av symbolerrakttioner och upplevelser. For att sedan
beddma deras status och sedan avgora huruvidasipimg utveckling och utbyggnad ska
ske. FOr att gora detta med basta resultat ar ikbgtvatt forsoka se det ur besodkarens
synvinkel.
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o Att 6ka tillgangligheten till de olika symbolernattraktionerna och upplevelserna, sa att
bestkare lattare kan fardas dit. Detta kan gorasrgeatt kartlagga och studera det redan
existerande infrastrukturnatet for att sedan reédead som ska rustas upp och byggas ut.

o Att anvanda modeller dver turistresande for attl&gga hur turister teoretiskt reser och
utifrdn dessa kartlagga symbolers, attraktionelsugplevelser forhallanden till varandra.
Det resultat som ges ar mycket viktigt att utganfrid arbetet med att skapa ett
upplevelseomrade.

o Att gora marknadsundersokningar, att intervjuaster pa besok och naringsidkare som
driver turistndringar i regionen samt konsulter sanbetar med marknadsforing och

turistrelaterade fragor. Detta for att ta reda pd som efterfragas av turisterna, vad som
erbjuds av naringsidkarna, vad som saknas ochdsuitaten ska bearbetas for att fa en
framtida hallbar utveckling.

Resultatet av de punkter som ovan namnts ska amaty/dillsammans, det resultat som
erhdlls tror jag ar mycket viktigt att anvanda sombgangspunkt vid skapande av en
gemensam malbild och plattform. Jag anser att so#eingar som ovan maste vara
aktuella och av denna anledning &r det viktiggat om dem med jaAmna mellanrum.

o Samarbete, samordning och engagemang ar tre mydkea faktorer och samtliga
maste styrkas och utvecklas. Viktigt ar att badengalivet och offentliga institutioner
deltar i detta samarbete.

o Att marknadsfora Kinda kanal med omland sa atstier lockas dit. Detta kan goras
exempelvis genom att styrka Kinda kanal som varkendwch pa sa satt tydliggora
regionen. Lokala marknadsforingskanaler kan blanmdhbanvandas till det.

oAtt styrka varumarket Kinda kanal, att gora varukesirkant och pa satt locka fler
besdkare och turister.

o Att utveckla en tilltalande och intressant webbsiin Kinda kanal som behandlar Kinda
kanal med omland ur ett historiskt och kultureditgpektiv.
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6. Avslutning

Jag anser att jag lyckats med att svara pa detvimgsyftet och de angivna

fragestallningarna. Den metod som anvands har daritratta for insamling av material

och analys av det insamlade materialet. Jag tyakedet har varit svart att finna bra
litteratur om Kinda kanal, ndgot som tyvarr kanlif@eraturstudien verka tun. Anledning

till detta ar att det inte finns sa mycket skrieet Kinda kanal med omland. For att vaga
upp denna brist skulle en mer omfattande interugistkunna ha gjorts.

6.1 Framtida forskning

Under uppsatsskrivandets gang har nya idéer ora,syftiktning och metod kommit till.
Tankar och idéer om hur jag skulle kunna ha gétvéiga och om vad jag skulle vilja
forska vidare om.

Jag skulle tycka att det vore intressant att giratérre intervjustudie med turister som
besoker omradet. Detta for att ta reda pa vilkalmler, attraktioner och upplevelser
turisterna varderar och hur omradet kan 6ka deslewglsepotential.

Intressant vore ocksa att intervjua manniskor somi bmradet och de naringsidkare som
driver turistnaringar for att undersoka hur de &lér sig till att 6kad turism i regionen,
Kinda kanal med omland. | denna studie vore des@&dhtressant att understka hur de ser
pa Kinda kanal som varumarke, &r regionens invarnsmedda pa att stotta detta
varumarke?

Mycket intressant vore det ocksa att jamfora tersst onskemal om framtida
upplevelseomrade med vad befolkning och narings&ga plats tycker.
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Sammanfattning

Forfattaren till uppsatsen har studerat och anedys€inda kanal med omland som en
region i forandring med utgangspunkt att undersiika upplevelseturism kan utvecklas
dar. Forfattaren har aven undersokt vilka typemupplevelser och attraktioner som kan
identifieras och hur samarbete mellan regionenmgsidkare kan utvecklas. For fa svar
pa det ovan namnda har litteraturstudier, intenvjueh observation gjorts. Till grund for
uppsatsen finns en forstudie som berattar om Kkaohal som framtida upplevelseomrade.
Uppsatsen avgransas kring Kinda kanal med omlaraturistoriskt perspektiv och till en
region i forandring. Avgransningar har ocksa gjoksng turism, historiskt och i
forandring.

Teorikapitlet inleds med att belysa grunderna iaegl utveckling och olika faktorer som
ar viktiga i1 detta sammanhang, exempelvis globatige och tillganglighet,
klusterbildningar och infrastruktur och tillgandtiet. | detta kapitel star det ocksa att lasa
om turism och modeller om turistresor. Modeller sosenare kapitel appliceras pa Kinda
kanal med omland for att skapa forstaelse for muris regionen. Attraktioners och
symbolers betydelse for platsen belyses och desgddise for platsens identitet.
Avslutningsvis behandlar kapitlet upplevelseindusth upplevelseturism och innebdrden
av de bada ur ett samhallsekonomiskt perspektiv.

Empirin bestar till stérst del av en intervjustudi@m personer med anknytning till Kinda
kanal och/eller turism intervjuades om Kinda kanptstential for upplevelseturism,
upplevelser, attraktioner och samarbete. | marggofrvar de tillfragade eniga och de gav
manga intressanta forslag pa upplevelser, attmatioch samarbete och hur dessa kan
utvecklas. Empirikapitlet behandlar ocksa Kindaatadag, turism kring Kinda kanal idag
och turism idag.

| diskussions- och analyskapitlet diskuteras oalymeras Kinda kanal i forandring fréan en
samfards- och kommunikationsled mot en attraktgiare i manga turister och bestkares
ogon. Vikten av ett fungerande infrastruktur- odmknunikationssystem diskuteras och
att systemen maste rustas upp och byggas ut ofiir vaorslag ges pa hur samordning och
samarbete kan styrkas mellan naringsidkare ochtliffa institutioner och viken av detta,
i denna diskussion ar engagemang och gemensamldnatoitralt. De modeller som
illustrerades i teorikapitlet appliceras pa Kindenéll med omnejd for att skapa grund for
framtida utveckling av turism i regionen. | dettansnanhang belyses vikten av
attraktioner och symboler. Upplevelseindustri ogbplavelseturism diskuteras utifran
Kinda kanal med omland. Kapitlet avslutas med disian och analys om férutsattning for
turism kring Kinda kanal och viktiga verktyg forlafmtida utveckling i regionen.

Slutsatsen belyser "guldkornen” fran diskussionsh analyskapitlet for att mer konkret
svara pa fragestallningarna. Avslutningskapitletfgeslag pa vidare forskning.
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