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FORORD

Denna rapport ”Om konsten att vilja kanal — Tre scenarier f6r framtida utveckling
av Kinda kanal” utgor slutrapport for projektet ”Samhillsekonomisk analys av
turistkanalen Kinda kanal”. Projektet har genomférts pa uppdrag av AB Kinda
kanal vid Tema Vatten 1 natur och samhialle, LinkGépings universitet.
Genomférandet har skett i samverkan med bolagets verkstillande direktér Lars
Lo6w. En presentation av projektet limnades vid AB Kinda kanals ordinarie
bolagsstimma den 25 maj 2005 samt rapporter till bolagets styrelse den 21
september 2005 och till bolagets dgare den 29 september 2005.

For insamling, sammanstillning och analys av data har fil.dr Mattias Hjerpe svarat.
Insamlingsarbetet har genomférdes under kanalsisongen juli-augusti 2005.
Rapporten ar upplagd sa att efter ett inledande avsnitt med en bakgrundsteckning
om kanalbolagets uppdrag, samhillsekonomin och dess betydelse f6r underhallet av
langslivade infrastrukturer. Undersékningsresultaten redovisas i form av tre
tankbara utvecklingsscenarier. De ir:

A. Business-as-usual

B. Utveckling av upplevelseomridet

C. Det goda boendet.

Rapporten avslutas med en sammanfattande diskussion om bl.a val av scenario,
tydliga malformuleringar, behovet av att klargéra betalningsviljan hos
kunder/besokare, identifiering av starka omraden i kanalomridet f6r vidare studier.

Avslutningsvis vill jag rikta ett varmt tack till alla intervjuade foretagare, besokare,
boende 1 kanalomradet for alla uppgifter, till AB Kinda kanal och dess
kanaldirektor Lars Loow for ett konstruktivt och givande samarbete och sist men
inte minst till fil.dr Mattias Hjerpe som pa ett kompetent och ansvarsfullt sitt
genomfort undersokningsarbetet.

Linkopings universitet i september 2005

Reinhold Castensson, professor
projektledare
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1. Inledning

Med Kinda kanal kan man fiardas med bat i en natur- och kulturhistoriskt rik milj6
frin sjon Roxen i norr till sjon Asunden i séder. Den grivda kanalen ir relativt kort
— drygt sex km — men den binder, tillsammans med Skedevid kanal, samman sex
storre sjoar och ansluter till Gota kanal. Kinda kanal gor det alltsa mojligt att
uppleva nirmare nittio kilometer vattenled innehallande allt frin modernt stadsliv i
centrala Link6ping till tre slott och eklandskap med hogt naturviarde och darifran
vidare till bade de tva stora sjoarna samt Ost- och vistkusten.

Tanken med att bygga en kanal ar att skapa ett mervirde till skillnad fran omraden
som saknar kanal. En kanal dr virdefull pa manga olika sitt, exempelvis for varu-
och persontransport. Kinda kanal firdigstilldes 1870 och anvindes da
huvudsakligen for transport av timmer och varor. I takt med att annan infrastruktur
tor transport byggdes ut minskade kanalens betydelse for varutransport, endast
brutet av en temporir uppgang for transport av ved under andra virldskriget. Fran
och med slutet av 1950-talet begrinsar broar hojden till drygt 3 meter pa de batar
som kan firdas pa kanalen. Det senaste decenniet har ungefir 8 000 personer
arligen rest med nagon av de passagerarbatar som trafikerar kanalomradet.

Kanalen har varit 1 drift sedan 1870 och dess huvudsakliga virde har férandrats
fran transportled till kulturminne. I takt med att viardet som transportled minskade
betonades andra viarden av kanalens offentliga dgare. Sedan 1960-talet beskrivs
uppgiften f6r AB Kinda Kanal (kanalbolaget) som att varda ett kulturminne genom
att hilla det 6ppet for trafik. Agarna — Landstinget i Ostergétland, Linképings och
Kinda kommuner och Go6ta Kanal AB - har ocksé skrivit in uppgiften att utveckla
andra  affirsomraden relaterade till kanalverksamheten. Dessutom har
verksamhetsberittelser och rapporter understrukit kanalens roll for turismen 1
bygden och som ett medel fOr att uppna andra politiska malsattningar, exempelvis
sysselsittning pa landsbygden (Regionférbundet Ostsam, 2004). Ar 2005 fick
kanalbolaget 225 000 kr frin Regionférbundet Ostsam for att “utveckla olika
aktiviteter i anslutning till kanalen som foérvintas generera 6kade intakter” (AB
Kinda kanal, 2005). Det finns alltsa ett behov att 6ka kunskapen om de olika
samhallsekonomiska virden som Kinda kanal skapar for att kunna fatta beslut om
hur kanalbolaget ska skotas 1 framtiden.

Att bygga en kanal ir ett omfattande foretag, som innefattar ingrepp i naturen som
till stor del ar odterkalleliga. Det gar inte att sluta anvanda kanalen utan att aterstilla
en del av dessa ingrepp; det dr alltsd inte gratis. Om dgarna vill fortsitta anvinda
kanalen kravs en viss niva pa underhall for att halla kanalen i farbart skick, men
dven resurser att skota den l6pande verksamheten. P senare tid har roster hojts for
att dagens niva pa underhall dr otillrickligt. Under 1999 inventerades kanalens



behov av underhall och ar 2004 gjordes en revidering (Regionférbundet Ostsam,
2004). Manga atgarder, som bedémdes akuta 1999, hade inte genomférts. Utifran
inventeringen uppskattade kanalbolaget kostnaden for underhall till ungefir 1,6
miljoner kr/ar under en tioarsperiod for att sikerstilla kanalen som fatled.

En utgangspunkt f6r den hir studien ar att samhillet forindras och dirigenom
kommer forutsittningarna for de samhillsekonomiska varden kanalen ger upphov
ocksa att variera. Att forvalta Kinda kanal pa ett hallbart sitt 1 framtiden involverar
att reflektera 6ver och vilken sorts kanal dgarna vill ha i framtiden. Alltsa, med
andra ord, vilket eller vilka huvudsakliga samhillsekonomiska virden kanalen bor
bidra till att skapa. Férutom detta behover dgarna ocksd fundera &ver vilket
samhaille kanalen kommer att vara en del av och vad det fir f6r konsekvenser for
efterfraigan pa de virden Kinda kanal 4r med och skapar. Att samhallet forindras
leder ocksa till att kostnader, intikter och virden férdelas pa olika satt 6ver tid for
dess huvudsakliga avnimare. Forutsittningarna for att ta betalt for olika virden
varierar, vilket dr viktigt att betona for att klargora de finansiella forutsittningarna
tor kanalbolaget. Sedan dtminstone 1960-talet dr kanalbolagets intikter fran driften
blygsamma i forhéllande till de totala kostnaderna for att bibehalla kanalen i farbart
skick. Forutom att vilja malbild, dvs. i vilken riktning kanalen skall utvecklas, maste
dgarna ocksa klargora kanalbolagets roll och dess finansiering.

1.1 Syfte

Den hir studien genomfors som en del i en process som syftar till att besvara
tragan hur dgarma bdist hushaller med Kinda kanal 1 framtiden och knyter pad sa satt an
till ett klassiskt samhillsekonomiskt problem om hur en linglivad infrastruktur,
som det 4r svirt att ta betalt for, bor skotas.

1.2 Tillvagagangssatt

For det forsta identifierades tre olika samhaillsekonomiska ekonomiska virden
utifran ett antal studier av Gota kanal utforda i slutet av 1990-talet. Utifrin dessa
valde jag att studera hur tre av dessa virden utvecklats och sannolikt kommer att
utvecklas under de nirmaste decennierna i kanalomradet.

1.2.1 Tre samballsefonomiska virden

I samhillsekonomisk teori skiljer man pa anvindar-, options- och existensvirde
utifran vilken typ av varor och tjanster den kollektiva nyttigheten, i detta fall Kinda
kanal, genererar. De samhillsekonomiska varderingarna av Gota kanal visade pa
bade betydande anvindar- och existensvarden for Gota kanal (Hjerpe och Lofgren
1999). Sommaren 1999 genomfordes flera storre samhallsekonomiska studier som
undersokte virdet av Gota kanal. Den rumsliga och tidsmassiga nirheten talar for
att dessa varden skulle kunna anvindas ocksa nir det giller Kinda kanal. Dock
finns skillnader mellan Go6ta och Kinda kanaler, vilket gor att virdena inte kan



Overforas utan vidare. I den hir studien utelimnas existensvirdet helt, f6r att det
kraver relativt omfattande enkatstudie for att kunna skattas pa ett adekvat satt.

Utifrin Gota kanalstudierna valde jag att studera Kinda kanals samhallsekonomiska
virde for foljande olika former av anvindarvirden: battrafik, turism och rekreation,
samt boende. De hir tre virdena omfattar bade sa kallade direkta och indirekta
anvindarviarden. Exempelvis dr battrafik starkare kopplad till kanalen och ar pa sa
sett ett mer direkt anvandarvirde medan kanalens roll som milj6 f6r promenader
och for annan turism 1 kanalomradet ar mer indirekt kopplat till Kinda kanal. Under
senare ar har kanalbolaget borjat arbeta med upplevelseomradet Kinda kanal och
det dr darfor intressant att kritiskt granska huruvida kanalomradet utvecklas i
riktning mot att leverera fler och mer féradlade tjanster till besokare. Kinda kanal ar
givetvis ocksa virdefull f6r de som bor 1 kanalomradet. En tydlig utvecklingstrend,
frimst i mindre kommuner med minskande folkmingd, ar att satsa pa boende i
narhet av vatten. En del av studien bestar darfor i att diskutera virdet av vattennira
boende inom kanalomradet.

1.2.2 Tre scenarzer

For att strukturera undersokningen och analysen anvinde jag tre
utvecklingsscenarier, vilka betonade de tre virdekategorierna i olika hog grad. For
varje scenario diskuterade jag fragor som: nuldge, trender eller forutsittningar,
térdelning av kostnad och nytta mellan olika grupper. Dessutom betonade jag
kanalbolagets roll f6r att forindra verksamheten 1 syfte att Oka det
samhillsekonomiska virdet och férutsittningarna for att fa kanalbolagets ekonomi
i balans.

Det forsta scenariot kallades business-as-usnal (BaU) och utgick frin den aktuella
situationen med betoning pa mer direkta anvindarvarden siasom battrafik. Jag
samlade in data frain verksamhetsberittelser och andra styrdokument, media och
intervjuer med naringsidkare i kanalomradet. I detta scenario var kanalbolagets roll
att fortsatta forvalta kanalen och halla den 6ppen for battrafik.

Det andra scenariot kallade jag wpplevelseomride och det orienterades mot att Oka
torutsattningarna for turism och rekreation i kanalomradet. Hir granskade jag
kritiskt huruvida kanalomradet kunde sagas vara ett upplevelseomrade 7z spe genom
att kartlagga och intervjua naringsidkare 1 turistbranschen om hur deras verksamhet
utvecklades 6ver tid. Jag diskuterade aven kopplingen till andra liknande satsningar
inom turistniringen i Osterg6tland.

Det goda boendet kallades det tredje scenariot, vilket betonade virdet av att bo i
kanalomriadet bade permanent- och pa fritiden. Jag undersckte detta genom att
sammanstilla trender for folkmingd i kanalomradet, offentlig dokumentation fran
Link6pings kommun samt genom att sammanstilla uppgifter om fastighetsvirden



och taxeringsvirden i kanalomradet. Jag himtade uppgifterna fran dels Ljungqvists
databas VillaVirdet, dels Skatteverkets databas om fastighetstaxering.

1.2.4 Begrénsningar
Den grivda delen av Kinda kanal ar drygt 6 kilometer laing. Det dr knappast

meningsfullt att bara virdera den grivda delen. En samhaillsekonomisk vardering av
just Kinda kanal bor pa grund av dess sammanbindande karaktir utga fran hela det
omrade kanalen binder samman. Jag anvinder dirfor begreppet kanalomradet for
att referera till den egentliga kanalen, Stingan, sjbarna och landomradet runt dessa
sjoar. Det dr dven svart, rent metodmassigt (tekniskt), att utan mer ingaende analys
separera den gravda kanalen fran resten av kanalomradet.

Genom att betona att kanalen ar vardeskapande pa flera olika sitt 4r ambitionen att
studien ska bidra till diskussionen om hur Kinda kanal ska skotas 1 framtiden.
Studien utfoérdes under sex veckor sommaren 2005, vilket uteslét en djuplodande
analys. Dirfor gjorde jag en Oversiktlig genomgang for att klargéra hur de tre
samhillsekonomiska viardena paverkar kanalbolagets och andras kostnader och
intdkter. Studien uppskattar alltsa inte specifikt Kinda kanals samhillsekonomiska
varde, utan den demonstrerar snarare at vilka hall den framtida skotseln av Kinda
kanal kan riktas. Det var min férhoppning att pa sa sitt bidra till den fortsatta
diskussionen.

1.3 Rapportens disposition
Efter det inledande kapitlet presenteras undersékningen fér vart och ett av de tre
scenarierna i ordningen:

e Business-as-usual,

e Upplevelseomride och

e Det goda boendet.
For varje scenario redogor jag for situationen i dagsliget och sannolik framtida
trend, kanalbolagets roll och ekonomi. Det avslutande kapitlet innehaller diskussion
och forslag till fortsatta studier.



2. Kinda kanal — Business-As-Usual

BaU-scenariot utgir fran att kanalbolaget fortsitter med sin verksamhet som under
de senaste aren. For att fa ett grepp om kanalbolagets business-as-usual jamférde
jag planerade och genomforda aktiviteter som de beskrevs 1 verksamhetsberattelser
fran 2000-2004 med kanalbolagets uppgift enligt bolagsordning och andra
styrdokument. Direfter undersékte jag kanalbolagets finansiella stillning genom att
jamfora kostnader och intikter mellan perioderna 1970-1974 och 2000-2004. Nista
steg var att kartligga omfattningen pa den direkta nyttan som kanalen skapar.
Dirfor sammanstillde jag uppgifter om battrafiken pa Kinda kanal och hur den
paverkade kanalbolagets intakter och kostnader. Business-as-usual-avsnittet avslutas
med en diskussion om kanalbolagets roll och centrala framtida utmaningar.

2.1 Kanalbolagets uppgift och verksamhet 2000-2004

I bolagsordningen fran ar 2000 uttryckte dgarna malsittningarna f6r AB Kinda
Kanal. Hiri fastlas att kanalbolaget ska underhalla ett kulturhistoriskt minnesmairke
av savil lokalt- som riksintresse' si att det bevaras infér framtiden. Bolaget ska
ocksa halla kanalen 6ppen for trafik och driva annan med kanaltrafik férenlig
verksamhet. Dessutom ska kanalbolaget “med beaktande av kommunalrittsliga
regler driva, utveckla och marknadsféra Kinda kanal”.

I verksamhetsberittelserna fran 2000-2004 presenterades vad kanalbolaget faktiskt
gjort men dven planerade aktiviteter. Férutom lopande drift var olika former av
underhall av sjilva kanalen och bostadsfastigheterna den mest aterkommande
aktiviteten, till exempel att bygga nya bryggor vid Pristingen i Sturefors. Nara
relaterat till underhdll var foérindringar som 7foéradlade” Kinda kanal som
infrastruktur for battrafik. En ny giasthamn i Rimforsa, skotsel av Linkopings
gasthamn och ett initiativ till en inventering av gisthamnar i Kinda kommun var
exempel pa sadana férandringar. Kanalbolaget gjorde dven forindringar i syfte att
gbra det littare att komma dit for landturister, exempelvis genom att upprusta
omradet kring Tannefors slussar. Till den ordinarie verksamheten horde ocksa att
ta fram en broschyr och att vara med pa bat- och turistmassor tillsammans med
kanal- och lokala turistorganisationer. Kanalbolaget triffade dven batklubbar och
olika turistorganisationer och —kontor i Kinda och Link6pings kommuner. Under
perioden planerade och paborjade daven kanalbolaget nya verksamheter for att fa
“nya” intadkter. Dessa verksamheter innefattade att uppfora stugor for uthyrning i
Hamra och att hyra ut batar i bolaget Go6ta Kanal Charters regi. Under perioden
diskuterade kanalbolaget 1 liagre grad wutveckling genom att tillsitta en
framtidsgrupp, diskutera ett samgaende med Gota kanal och paborja ett arbete med
upplevelseomridet Kinda kanal.

! Kinda kanal 4r klassat som kulturskyddat riksintresse enligt Miljcbalken.



Sammanfattningsvis var drift och underhdll av kanalen de dominerande
aktiviteterna under 2000-2004. Kanalbolaget gjorde det dven enklare att besoka
kanalen fran land pa flera stillen. I ligre grad paborjades nya aktiviteter, utan att
marknaden for dessa undersokts i forviag. Under perioden berordes dven
kanalbolagets framtida organisation och verksamhet pa olika satt.

2.2 Kanalbolagets intakter och kostnader

Kanalbolagets finansiella stillning ar en viktig foérutsittning, oavsett vilken
inriktning pa verksamheten 4dgarna viljer. For att kunna bedoma kanalbolagets
tinansiella stallning 1 framtiden, sammanstillde och jimférde jag uppgifter om
kanalbolagets kostnader och intikter enligt den ekonomiska redovisningen fran
perioderna 1970-1974 och 2000-2004. Beloppen justerades till 2004 ars priser med
hjilp av konsumentprisindex. Resultatet redovisas i tabell A och B i appendix 1.

Perioden 1970-1974 varierade kanalbolagets totala intakter fran knappt 400 000 till
drygt 1 miljon kr/ar kring medelvirdet 600 000 kr/ar. Intikterna bestod i
stotleksordning av: underhallsbidrag (1/3), forsiljning av fastigheter (1/4),
ranteintikter (1/6) och intikter frin kanalverksamheten forst pa fjirde plats
motsvarande knappt 15% av de totala intikterna. Under perioden minskade
ranteintikterna med drygt 50 000 kr/4r beroende pa att kapitalstocken inte dkade i
samma takt som inflationen. Aven intikterna frin kanalverksamheten urholkades
av samma anledning.

Kanalbolagets totala kostnader varierade i samma intervall som intakterna. De
varierande kostnaderna berodde pa att underhallet varierade mellan aren fran 250
000 tll 750 000 kr/ar. I genomsnitt kostade underhillet drygt 400 000 kt/ar.
Personalkostnaderna 6kade med mer dn 50% till 120 000 kr/ar (1/6) fran 1970 till
1974. Vid tva tillfallen skrev kanalbolaget av virdet pa fastigheter och obligationer.

Perioden 2000-2004 varierade kanalbolagets totala intikter mellan knappt 3 och
drygt 3,4 miljoner kr/dr kring medelvirdet 3,2 miljoner/dr. Intikterna bestod i
huvudsak av: underhillsbidrag 2,3 miljoner kr/ar (3/4) och kanalavgifter 450 000
ke/ar (14%) och omkring 100 000 kr/4r vardera i lonebidrag och hyra.
Hyresintikterna o6kade med ca. 50% fran 120 000 dll 180 000 kr/ar och
kanalavgifterna 6kade nigot’, medan underhéllsbidraget hélls konstant pa knappt
2,3 miljoner kr/4r.

Kanalbolagets kostnader varierade i samma intervall mellan 2,9 och 3,3 miljoner
kr/ar. De externa kostnaderna inklusive material for underhill varierade beroende
pa mingden underhall (1,5 och 2,0 miljoner kr/ar). Personalkostnaden var ungefir

2 Eftersom intikterna frin kanalverksamheten vatierar med sommarvidret dr det vanskligt att siga nagot om den
langsiktiga trenden utifrdn en femarsperiod. Dock var vidret daligt biade somrarna 2000 och 2004 fastin intdkterna
var 100 000 kr hégre 2004 dn 2000.



1 miljon kr/ar (1/3). Till detta kom dven avskrivningar om 250 000/4r och
rinteutgifter, vilka minskade frin 90 000 till knappt 40 000 kr/4r.

En jamforelse mellan huvudsakliga intikter och kostnader perioden 1970-1974 och
2000-2004 visar pa 6kad omsittning och betydelse av underhéllsbidrag, kraftigt
okade personalkostnader, forsimrade inkomster fran kapital och forindrade regler
tor avskrivning.

Omsittningen 6kade fem ganger frin 600 000 till 3 miljoner kr/ar, vilket ticktes av
Okade underhallsbidrag. Pa sa sitt 6kade underhallsbidragets andel av de totala
kostnaderna frin drygt 1/3 till drygt 3/4 av de totala intikterna. Agarnas tillskott
tick alltsa 0kad betydelse. I relativa termer var kanalavgiftens andel oférandrad.
Personalkostnadens andel av de totala kostnaderna okade fran 1/6 till 1/3, vilket
motsvarade en 6kning med en faktor 10 frin 100 000 till 1 miljon kr/ar. Detta
illustrerade sannolikt att underhall och drift av Kinda kanal inte kunnat dra nytta av
teknisk utveckling i liknande utstrickning som andra omraden. Underhill av en
gammal kanal dr en personalkrivande verksamhet, som inte heller kunnat dra nytta
av den ekonomiska globaliseringen. En konsekvens av detta ar att underhall av
kanalen (och annan kulturminnesvard) relativt sett blivit dyrare d4n andra varor och
tjanster. Aven den 16pande verksamheten, exempelvis slussning och betalning, sker
pa ungefir samma satt som pa 1970-talet.

Rintenettot skiftade frin att ha varit positivt i perioden 1970-1974 till att vara
negativt 1 perioden 2000-2004. En tolkning av detta iar att kanalbolaget successivt
salde av rantebirande tillgangar och under senare ar har linat pengar for att kunna
kopa in fastigheter och dylikt. Om hyresintikterna frin bostadsfastigheterna ses
som en inkomst frin kapital ar rintenettot positivt i slutet av den senare perioden. I
perioden 2000-2004 skrevs fastighetsvirdena av kontinuerligt, vilket innebar att de
totala kostnaderna varierade mindre mellan aren an under 1970-1974.

2.3 Battrafik pa Kinda kanal 2000-2004

Battrafik dr en direkt samhallsekonomisk nytta med Kinda kanal. Det 4r dock svart
att uppskatta denna nytta i monetira termer och det ar relevant att jimféra denna
nytta med samhillets kostnader for att halla kanalen i farbart skick.. Enligt
samhillsekonomisk teori tycker batresenirerna att det atminstone dr vart kostnaden
tor att fa fiardas pa kanalen. Kanalavgifterna motsvarar alltsa ett minimimatt pa
batresendrernas direkta anvindarvirde av Kinda kanal. For att undersoka om
anvindarvirdet forindrats over tid sammanstillde jag ett antal tillgingliga uppgifter
om mingden resenirer pa kanalen perioden 2000-2004 (tabell 1).

Det finns huvudsakligen tvad sitt att dka pa Kinda kanal: med egen bat eller med

nagon av de passagerarbatar som trafikerar kanalen. De som firdas med egen bat
hade antigen hemmahamn i eller utanfér kanalomradet. For dessa tre grupper av
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batresendrer diskuterar jag relationen mellan trafikantens nytta och kanalbolaget
intakter.

Passagerartrafiken ger ett matt pa hur manga som tycker att det var vart atminstone
priset for biljetten for att fa firdas pa Kinda kanal. De senaste dren ar trenden att
silla mer omfattande paket dn bara resan. Tva passagerarbatar trafikerade
kanalomradet i perioden 2000-2004 och mingden passagerare varierade med
vadret. Med M/S Kind reste 7 000-8 000 passagerare/ar och med M/S Prins
Gustaf, som utfor bestillnings- och kvillstrafik, reste 500-800 passagerare/ar. For
M/S Kind ir virdet av Kinda kanal stérre av tva skil: den tio ganger stOrre
omfattningen pd verksamheten och dven f6r att M/S Kind trafikerar hela
strickningen i1 hégre grad dn var M/S Prins Gustaf gbr. De som reser med
passagerarbat betalar en avgift till rederierna, vilka sedan i sin tur betalar avgifter till
kanalbolaget. Ar 2004 betalade Rederi AB Kind 90 000 kr/ar i kanalavgift férutom
avgift for kajplats och el i Linkoping. Detta innebar att kanalbolagets intikt per
passagerare var drygt 12 kr. Den fasta avgiften innebar att kanalbolagets intikter
inte 6kade med ett 6kat resande. Den fasta avgiften speglar kanalbolagets totala
kostnader, som till den allra storsta delen ar fasta. Dessutom innebar sannolikt fler
resendrer battre mojlighet for kanalbolaget for att hoja avgiften kommande ar.

Battrafiken varierade ocksa med vadret och perioden 2000-2004 lostes 180-235
slusspass/ar f6r hela kanalen. De flesta som kopte slusspass £or hela strickningen
hade hemmahamn utanfor kanalomradet. Dessa batresenirer tyckte att det var virt
atminstone 1 000 kr (2004) for att fa fardas hela strickan. Forutom slussavgifterna
tillkommer eventuella avgifter for att ligga till i gisthamnar, t.ex. 80 kr/natt i
Linkopings Centrum, samt andra kostnader under vistelsen. Batresenarer pa Gota
kanal erbjuds en gratis natt i gasthamnen LinkGpings centrum, vilket ses om en
marknadsforingsatgard. Forutom batarna paddlades drygt 300 kanoter och
kanadensare genom kanalen arligen.

Drygt 10 batklubbar verkade 1 kanalomradet med atminstone 400 batplatser och 50
gasthamnsplatser. Storre batklubbar ar Kinda och Viggeby, vilka forvaltade mer dn
100 batplatser vardera. Nagra av dessa batidgare hade ett mervirde av Kinda kanal,
vilket de visade genom att kopa slusspass. Antalet slussningar i Brokind var en
indikation pa den totala battrafiken i kanalomradet. Ar 2000-2004 slussade mellan
085 och 1 350 batar/ar. Den stora variationen beror pid sommarvidret. Batigarna
betalade 1 000 kr/ar for att fi nyttja hela sjosystemet eller 400 kr/ar for ett
slusspass for Brokinds eller Sturefors slussar. Enstaka slussning kostade 50 kronor.
Batdgarnas skattade nytta av Kinda kanal undersoktes inte.
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Tabell 1. Antal kanalresendrer 2000-2004, olika matt

Antal 2000 2001 2002 2003 2004
Slusspass hela 180 200 235 232 220
strackan

Slussning Brokind 700 1025 1350 1200 685
Resenarer pa 7500 8800 9200 8700 7600

passagerarbatar
Trailertransport 40 50 35 42 26

2.4 Diskussion

Kartliggningen av planerad verksamhet och kanalbolaget finansiella stillning
illustrerade att kanalavgifterna bara tickte ca. 15% av kanalbolagets totala kostnader
frain 1970 och framat. Under 1990-talet investerades 1 forbattringar for
batturisterna. Nagot som fortsatte i perioden 2000-2004, bland annat nya bryggor
och forbittrade gasthamnar. Utifran kartliggningen av gasthamnar vigar jag pasta
att Kinda kanal fungerar val som infrastruktur for batturism. Dock har inte
resandet pa kanalen 6kat i nimnvird omfattning. En viktig orsak till detta ar att
broar begrinsar hojden pa batarna till 3.09 meter, vilket innebir att ytterst fa
segelbétar och en allt mindre andel av de allt stérre motorbatar som trafikerar Gota
kanal kan firdas pa Kinda kanal. Kanalavgifterna var och kommer fortsatt att vara
blygsamma i foérhallande till de totala kostnaderna, vilket innebar att 6kad batturism
inte nimnvirt kan forbittra kanalbolagets finansiella stillning. En betydande del av
virdet av batturismen tillfaller rederierna, vilka betalade knappt 12 kr/passagerare
till kanalbolaget fastin avgiften héjdes med 50% fran 2000. Den nirmaste perioden
kommer det ena rederiet att satsa dnnu mer pd paketresor och det andra kommer
att 6ka antalet resor. Det laga resandet innebir att en eventuellt 6kad battrafik inte
ar problematiskt frin trangselsynpunkt — tvirtom. Intervjusvaren visade att
landturister ofta f6rvanas Over att det ar sa fa batar pa kanalen.

Det var dirfor inte forvanande att saval dgare som kanalbolag sokt forbattra
mojligheterna att njuta av kanalen frin land. I perioden 2000-2004 iordningstalldes
rastplatser och pa flera platser planeras forbittrad service och tillginglighet till
kanalomradet. Pa flera platser maste kanalbolagets 6nskemal om 6kad tillginglighet
balanseras mot markdgarnas onskemal om lugn och ro. Pia grund av att
kanalbolaget, till skillnad frain Gota Kanal AB, adger fa fastigheter utmed
kanalomriadet bedomdes mojligheterna att 6ka kanalbolagets intakter frain annan
torsiljning till besOkare fran land vara sma. Det ar darfor inte troligt att
kanalbolaget kan 6ka sina intikter via 6kad landturism. Det dr dock vildigt svart att
ta betalt f6r landturismen, men enligt samhallsekonomisk teori visar besokarna att
kanalen 4r vardefull f6r dem genom att atminstone betala for att ta sig dit.
Foljaktligen ger kanalbolagets verksamhet upphov till en nytta for besékarna fran
land, vilken dessvarre hamnar utanfor kanalbolagets rikenskaper.
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Fler landturister innebir ocksa en affirsmojlighet for markigare eller andra
niringsidkare i kanalomridet. Dessa intakter bidrar dock inte till att forbattra
kanalbolagets finansiella stillning. Indirekt ar dock 6kad landturism viktig att visa
upp for kanalbolagets offentliga dgare, eftersom kanalbolaget pa sd sitt kan havda
att det skapar mer nytta dn tidigare. Underhallsbidraget kan ju ocksa ses som en
indirekt avgift fran personer som bor i omridet, eftersom det betalas via
skattsedeln. I Gota kanal-studien visades att tillresta landturister var villiga att betala
1 genomsnitt drygt 10 kr for att besoka Gota kanal medan de bofasta var villiga att
betala ca. 60 kr/dr. Dessa uppskattningar skulle kunna anvindas for att uppskatta
Kinda kanals ekonomiska virde for rekreation. Storleksordningen pa viardet for
rekreation skulle 6verstiga virdet for battrafik.

I perioden 2000-2004 planerade kanalbolaget att 6ka intikterna genom att bygga
och hyra ut stugor vid Hamra och genom att hyra ut batar i G6ta Kanal Charters
regi. Batuthyrningen lyckades inte och stugorna har dnnu inte byggts. I gillande
bolagsordning star det att kanalbolaget bor bade driva kanalverksamheten och
andra med kanalverksambet forenliga verksamheter. Beroende pa om idgarna viljer en
snavare eller bredare tolkning av detta paverkas kanalbolagets moijligheter att oka
intakterna. En annan fraga i anslutning till utveckling av Kinda kanal ar huruvida
kanalbolaget i dagsliget miktar med dessa bada uppgifter? I dagsliget visade
genomforda aktiviteter att utvecklingsfragor inte hanns med, vilket ocksa bekraftas
av kanaldirektoren. Det ar alltsd viktigt att dgarna klargor i vilken utstrackning
kanalbolaget forvantas driva utvecklingsfragor, sa att kraven blir rimliga. En modell
skulle kunna vara att tydligare skilja mellan drift och underhall av kanalen och
utvecklingsverksamhet.

Ett annat centralt problem ir att skapa resurser for underhall. I det inledande
kapitlet konstaterades att kanalbolaget bedomde att underhallsanslaget behévde
6kas med ungefir 1,2 miljoner kr/dr den kommande tioarsperioden. I perioden
2000-2004 kostade underhallet drygt 400 000 kr/4r, vilket innebar att kostnaden for
underhall var densamma som i perioden 1970-1974 1 realt penningvarde.
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3. Kinda kanal — ett upplevelseomrdde in spe?

Scenariot med Kinda kanal som ett upplevelseomrade tar avstamp i kanalbolagets
egna planer att 7 fortsitta marknadsféra upplevelseomridet Kinda kanal” (AB
Kinda Kanal 2005). Upplevelseomraden har blivit allt populirare inom
turistbranschen under senare ar. Exempelvis presenterar Ostergdtlands Turistbyra
linet for potentiella besokare utifrin nio upplevelseomriden, varav ett ar
Stangidalen/Kinda kanal (www.ostergotland.se/info).

Definitionen av ett upplevelseomrade ar nagot oklar, men begreppet handlar om att
en rad olika verksamheter, utan inneboende koppling, sammanfors kring en plats
(tex. Vinerland, Siterdalen, Are by), ett tema (sportcenter, design, shopping och
underhillning, kanaler) eller en kombination av bade plats och tema. Den som star
bakom upplevelseomridet hoppas att besokaren ar villig att betala mer f6r den mer
abstrakta upplevelsen dn f6r de mer konkreta enskilda delarna. Alltsa ar
torhoppningen att turistforetagarna kan ta ut ett hogre pris 4n annars for t.ex. en
medeltidsvecka i Ostergétland jaimfoért med Overnattningar, besdk pa slott och
museum samt middagar var for sig. Det har visar att sjilva upplevelsen ar tinkt att
appellera till utvalda grupper, for vilka olika klassiska “paketresor” bestiende av
boende, data och aktiviteter tas fram. Upplevelseomradet riktar sig alltsa tydligare
mot en 6nskvird(a) malgrupp(er), exempelvis ungdomar i shopping&underhallning
1 Halland, personer intresserade av design i Kronoberg och Kalmar. Detta liknar
investeringar i varumarke och 6kat tjanstinnehall inom andra branscher.

Upplevelseomradet kriver ett eller flera plattformar for att marknadsféra sig. Den
eller de gemensamma plattformarna underlittar f6r savil den potentielle besdkaren
som den enskilda turistféretagaren. For den potentiella besokaren ar det mycket
enklare leta efter information om en tinkbar resa i en broschyr eller pa en
webbplats. For den enskilda turistforetagaren ar nyttan att dela pa de fasta
kostnaderna f6r marknadsforing mer mera med andra turistforetag. Detta ar ett
klassiskt dilemma for mindre fOretag, som vill etablera sig pa regionala, nationella
eller internationella marknader.

Det uttalade malet f6r kanalbolaget 1 det har scenariot ar alltsa att utveckla och
stodja upplevelseomridet Kinda kanal. Jag undersokte foérutsittningarna via tre
frageomraden:
e Vilken turistniring finns i kanalomradet? Ar turistnaringen vixande och
varierad?
e Vilken upplevelse bygger Kinda kanal pa?
e Vad kidnnetecknar kanalbolagets roll i ett upplevelseomrade? Hur paverkas
kanalbolagets och sambhillets kostnader och intdkter av att arbeta med ett
upplevelseomrade?
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De tva forsta fragorna hinger nira samman och handlar om sjilva upplevelsen vid
Kinda kanal. Genom att kartligga hur turistniringen vid Kinda kanal utvecklas 6ver
tid undersoktes viktiga forutsittningar for sjilva upplevelsen. Jag undersékte ocksa
om det fanns nagon uttalad upplevelse for Kinda kanal i verksamhetsberittelser
och annan dokumentation. Pa sa sitt var min ambition att jamféra och diskutera
vart kanalbolaget vill och vart turistniringen ar pa vig. Nar vil upplevelsen eller
upplevelserna ir identifierade ar sedan kanalbolagets roll att arbeta for en tillrackligt
varierad och vil utbyged turistverksamhet i kanalomradet. Av sarskild vikt dr ocksa
att undersoka hur kanalbolagets och andra aktorers ekonomi paverkas i ett
upplevelseomrade.

3.1 Turistnaringen i kanalomradet

Jag undersokte om turistniringen vid Kinda kanal 1 dagslaget utvecklades i riktning
mot ett upplevelseomrade. Jag utgick fran att en varierad och vixande turistbransch
var kidnnetecknande foér ett upplevelseomrade i vardande och undersokte detta
utifran tidigare kartliggningar, sarskilt inriktades undersékningen pa de féretag som
nimndes i Stingidalens/Kinda kanals upplevelseomride pia Ostergotlands
Turistbyras webbplats. Dessutom sokte jag efter fler foretag pa Internet med
sokord som ”Kinda kanal” eller nagon av sjéarna. Turistbyran delade in foretagen
efter huvudsaklig inriktning pa verksamheten sasom: seviardheter, dta och bo samt
aktiviteter. Jag ville ha en tydligare uppdelning av verksamheterna och grupperade
dem i kategorierna:

att overnatta,

att fiska och aka bat,

att ata,

att upptiacka och géra samt

att handla lokalt och shoppa.

Nista steg var att undersoka hur turistnaringen i kanalomradet utvecklades 6ver tid.
Inom varje kategori 6nskade jag finna tecken pa nischning’ eller ett ¢kat samarbete
mellan turistforetag 1 olika kategorier, exempelvis mellan att bo och att se och
uppticka. Jag undersokte utvecklingen 6ver tid genom att intervjua ett antal
turistforetagare inom varje kategori, vilka tillsammans representerande olika
stotlekar och féretagsformer. Min ambition var att fanga upp asikter fran si manga
olika grupper av turistfOretagare som mojligt. Jag valde foretridesvis
turistforetagare som annonserat i kanalbolagets broschyr for att de kunde antas
vara narmast kopplade till Kinda kanal och pa si sitt bist representerade
utvecklingen av turistforetag i kanalomradet. Totalt genomférdes elva intervjuer per
telefon. Intervjufrigorna hade delats in 1 fasta frigeomrdden med O6ppna
svarsalternativ. Jag antecknade under intervjuns gang och skrev rent anteckningarna
direkt efterat. Intervjuerna tog mellan 15 och 35 minuter. Fraigorna handlade om

3 Nischning innebir mer variation och specialisering inom en kategori, exempelvis att bo pa lantgird tillkommer i
kategotin évernatta/bo.
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huvudsaklig inriktning pa verksamheten, storlek och omfattning pa verksamheten,
nar foretaget etablerades och utveckling 6ver tid, planer i framtiden, samarbete med
andra foretag och kopplingen till Kinda kanal. Jag har valt att lata foretagarna vara
anonyma, utom rederierna (bara tva stycken) och ett fiskeforetag. Redovisningen
sker utifran huvudsaklig inriktning pa foretagets verksamhet. For varje inriktning
presenteras nuldge, utveckling 6ver tid och kopplingar till andra verksamheter
(befintliga nitverk). I kartligeningen blir det skillnaden tydlig mellan Link&pings
taitort och resten av kanalomradet. I Linkopings titort ar det kanalbolaget och
caféet vid Tannefors slussar som har stark koppling till kanalen. Darf6r har bara
tagit med de foretag i Link6ping som ligger 1 direkt anslutning till Kinda kanal.

3.1.1 Faretag som erbyuder dvernattningar vid Kinda kanal

Det erbjuds flera sorters logi for turister i kanalomradet. I Linkoping finns ett stort
ett stort hotell vid strandkanten. Utanfér Linkopings titort erbjuds: camping,
stugor, folkhégskola, vandrarhem, motell/hotell. Dessutom fanns det flera stérre
kursgardar 1 kanalomradet, vilka tog emot manga tusen gister varje ar. Motellet,
kursgirdarna och en av campingplatserna har funnits linge. Under 1990-talet
startades bade uthyrning av stugor och vandrarhem i kanalomradet. Sedan ar 2000
har ytterligare ett vandrarhem tillkommit, fler stugor har boérjat hyras ut och
ytterligare en campingplats etablerats. Over tid har verksamheten nischats, vilket
resulterat i ett relativt brett utbud. Sett efter omsattning och antal anstillda var
konferensanlaggningarna storst med fler an 10 anstillda. Minst var ett fGretag som
hyrde ut stugor under sommaren dir en person var sysselsatt del av aret med hjalp
fran sin familj.

Den generella trenden var tydlig, turistfOretag som silde 6vernattningar uppgav att
savial omsittning som omfattning pa verksamheten hade okat de senaste aren,
fransett antalet campinggister. Sarskilt uppgavs efterfrigan pa stugor vara hog de
senaste aren och nir studien genomfordes (sommaren 2005) var det fullt. Ett av
vandrarhemmen uppgav att antalet gister hade okat tack vare ett samarbete med
det storre rederiet.

Nir det gallde turistforetagens koppling till Kinda kanal uttryckte de intervjuade
generellt att battrafiken var en forutsittning for verksamheten, eftersom den
lockade turisterna till omradet; bade pa land och till sjoss. Exempelvis hade ett
vandrarhem anpassat sin Oppettid efter rederiernas turlista. Kinda kanal uppgavs
ocksa gora omradet mer kiant och pa sa sitt locka dit fler besokare. Det var sarskilt
viktigt, eftersom foretagen da kan satsa pa att locka turisterna till ’sitt” stille. Dock
menade flera turistfOretagarna att battrafiken var ganska liten, vilket dven besokarna
ofta papekar, och nir den avtar, minskar dven landturisterna. Givetvis beror
rederiernas sisong pa semester- och sommarperioden i Sverige, vilket sikert
torklarar nedgangen i borjan av september. For kurs- och ligergardarnas del var
nirheten till vatten viktig fastin mervirdet av Kinda kanal inte behover vara stort.
Nagra intervjuade papekade att kursgardarnas gister inte var turister 1 vanlig
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mening utan snarare potentiella turister. De tyckte darfor att det var viktigt att
konferensanlaggningar och kursgardar bland annat skulle férmedla broschyrer och
visa hantverk frin omgivningarna. Turistfoéretagen som salde Overnattningar
erbjuder gisterna ett mervirde 1 form av paddling, batturer och liknande aktiviteter
och ir pi si sitt relaterade till Kinda kanal. Over lag var kanalbolaget ganska
anonymt. En del féretagare gjorde ingen skillnad pa kanalbolaget och det storre
rederiet.

Turistforetagens som silde Overnattningar planer for framtiden omfattar féradling
av verksamheten och att erbjuda andra aktiviteter snarare dn att bygga fler baddar.
Ett intressant exempel pd utveckling 6ver tid var ett foretag som tidigare bland
annat hyrt ut stugor med sjalvhushall. Stugorna renoveras nu ut- och invandigt och
gasterna erbjuds helpension. Flera av de intervjuade erbjuder dven olika aktiviteter
sasom musikkvillar, hantverks- och akvarellkurser och paddling, nigot som de
kommer att 6ka omsittningen i framtiden.

Foretag som erbjuder boende hade inte si stor kontakt sinsemellan. Ett undantag
var campingplatsen, stuguthyrare och ett vandrarhem som samarbetade informellt
genom att hdnvisa gister till varandra. Diremot samarbetade foretag som erbjuder
boende med foretag som kompletterar deras verksamhet, t.ex. samarbetade en
kursgard med ett rederi och ett foretag som sysslar med dventyrsaktviteter. Ett
hotell och ett vandrarhem har paboérjat ett samarbete med det storre rederiet genom
att erbjuda battur, boende och maltider. Foretagen var inte heller aktiva i
toretagsforeningar eller -nitverk, men det fanns undantag fran detta. Nagra foretag
deltog pda moten med Kinda turistférening. Andra samarbeten innefattade
branschvisa organisationer - regional matkultur och Det naturliga fisket — eller
natverk for kvinnliga foretagare.

3.1.2 Foretag som erbjuder fiske- och batturer vid Kinda kanal

I kanalomradet ligger flera storre sjoar, sa det var inte forvanande att det fanns
relativt manga foretag och foreningar erbjuder fiske- och batturer. Det finns ett
mindre och ett storre rederi som erbjuder batresor. Besokare kan ocksa hyra batar
eller kanoter pé flera platser. Ett flertal foretag erbjuder fiske- och/eller jaktturer.
Savil rederier som jakt- och fiskeféretag har manga utlindska besokare.

Saval det storre som det mindre rederiet var vil etablerade, det storre rederiet sedan
1960-talet. Det storre rederiet har satsat och kommer att fortsitta satsa pa
paketlosningar tillsammans med ett hotell och ett vandrarhem. Pa sa sitt hoppas de
bade fa fler resendrer och mer intikter. Rederiet dr vil medvetet om att det moter
drygt 8 000 besokare varje ar. Hir finns en viktig potential att ta vara pa for resten
av turistniringen i kanalomridet. Ostsvenska turistradet hjilper det stérre rederiet
med marknadsforing pa den svenska och nordiska marknaden. Det mindre rederiet
korde reguljart i juli och pa bestallning resten av sisongen och var mest inriktat pa
grupper. Det mindre rederiets verksamhet kommer att 6ka de kommande aren pa
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grund av att dess dgare kommer att syssla med det i storre utstrickning nar han gatt
i1 pension. Foretaget samarbetade med ett cateringfOretag, kursgardar,
aktivitetsforetag och efterfrigade mer samarbete med andra turisttrafikféretag och
tror pa mer samarbete kring marknadsféring och annonsering. Kopplingen till
kanalen dr givetvis viktig for rederierna. Bada rederierna skulle kunna transportera
fler personer. De beskrev samarbetet med kanalbolaget som gott. Ett av rederierna
tyckte att det var olyckligt att prata om Stingin och Kinda kanal; det vore bittre att
prata om Kinda kanal, eftersom den binder samman Kindabygden och Link6ping.
Det mindre rederiet efterfrigade hjalp med driften av gasthamnar fran kanalbolaget
eller Kinda kommun. Det storre rederiet uppgavs ocksa att Kanalbolaget var en
viktig part som forde diskussioner med kommunerna och landstinget, dvs. en
toretridare for Kinda kanals intressen mot andra aktorer. Bolaget poangterade
ocksa att uttalad malsittning for Kinda kanal saknades, men att 6kad investering i
varumirket vore 6nskvird.

Foretag som erbjuder fiske och jakt var relativt nyetablerade. De flesta av dessa
toretag ar sma och erbjuder fiske eller jakt med Overnattning i enkla stugor med
sjalvhushall. Ett av foretagen har satsat pa att erbjuda besokarna bekvimare boende
och lagad mat, dvs. som ett pensionat. Forindringen innebir att fisket 6ppnades
upp for en ny malgrupp; de som vill sova 1 skon sing och dta lagad mat. Satsningen
uppgavs vara mycket lyckosam. Jakt- och fiskeféretagen samarbetade mest med
varandra inom foreningen “Det naturliga fisket”. Foreningen, som har 35
medlemmar, utbildar nya entreprenorer och skéter inkép och marknadsforing.
Dessa foretag var 16sare kopplade till Kinda kanal an rederierna. Det gar utmarkt
att fiska i en av sjoarna, sa sjilva kanalen var mindre betydelsefull. Kanalbolaget
hianvisade till nidgra av fiskeféretagen fran sin webbplats, men kontakterna var
sparsamma. Ett samarbete skulle kunna utgd frin fiskeféretagens befintliga
intresseférening.

3.1.3 Faretag som erbjuder lagad mat vid Kinda kanal

I Link6pings titort ligger en restaurang och ett café i direkt anslutning till Kinda
kanal. I de andra titorterna — Rimforsa, Horn, Sturefors, Brokind, Bestorp - fanns
det flera pizzerior och gatukék men dven enklare restauranger. Kursgardar och
konferensanliaggningar serverade mat till sina gister, men de var oftast inte 6ppna
tor allminheten. Ett flertal kaféer hade Oppet sommartid utmed hela kanalens
strackning. Ett av kaféerna startades i mitten av 1990-talet och sedan ar 2000 har
flera nya kaféer etablerats i kanalomradet. Dessutom serverade de bada rederierna
mat i samband med batresor. Nagra foretag erbjod boende, mat och aktiviteter,
t.ex. Ryda Jakt & Fiske och Kalvuddens vandrarhem. Antalet foretag som erbjuder
bade boende och mat har 6kat, i ordningen férst boende sedan mat. Flera av de
intervjuade uppgav att foretaget hade planer pa att utveckla restaurang-
verksamheten.
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De kaféforetagare som intervijuats upplevde att antalet kunder hade 6kat de senaste
aren och de satsade pa kvillsevenemang, sasom allsing. En av kafédgarna hade
aven planer att bygga ut bussparkering och att fa fler platser under tak. Tva kaféer
lig mer an 10 km frin Kinda kanal. De ansag darfor att de inte hade nagon direkt
nytta av Kinda kanalen som sidan. Diremot sig de en nytta med att kunna
annonsera 1 kanalbroschyren, eftersom man da nadde ut till fler besckare i
kanalomradet. En kaféigare skulle vilja ha lite mer reklam fran kanalbolagets sida,
exempelvis en monter pa nagon av batarna eller pa kontoret. Samma kaféigare
menade ocksda att hon fungerade som en turistreklampelare genom att svara pa
gasternas fragor. Kafédgarna hade kontakt med andra kaféer for att tex. inte
allsingskvallarna skulle hamna pa samma dag.

Foretag som erbjuder maltider samarbetar inte speciellt mycket med varandra, men
de dr relativt aktiva i den lokala turistniringen, exempelvis dir de medlemmar i
natverken familjedventyret och regional matkultur, Kindaupplevelser och Kinda
turistférening.

3.1.4 Faretag som erbjuder aktiviteter och sevdrdbeter

I kanalomradet finns det foretag vars huvudsakliga verksamhet ar att erbjuda
aventyr, samarbetsovningar, grottklittring, ridning, golf, cykelturer och slottsbesok
samt ett kanalmuseum. Det finns ocksd manga aktiviteter som ar gratis, sasom bad
samt besok 1 ek- och haglandskap. Foretag som erbjuder aktiviteter gor det “vid-
sidan-av” antingen boende eller annan sysselsittning. Féretag som erbjuder boende
erbjuder daven ibland sina gaster andra aktiviteter, t.ex. olika kurser. Ett féretag, som
sysslar med aventyrsupplevelser, ar vil etablerat i kanalomradet. Nagra foretag
erbjuder turridning och ridskola. Kopplingen till Kinda kanal ér olika stark fo6r olika
typer av foretag. For dventyrstoretag ar paddling och bad ett inslag i verksamheten
och for golfbanor och cykelturer ar vatten ett uppskattat inslag. For aktiviteten pa
slottet ar nirheten till kanalen viktig som dragplaster.

Foretagen som erbjuder aktiviteter och sevirdheter ar av mycket skiftande karaktir.
De fa intervjuerna gav inte en tillrickligt klar bild av hur de samarbetar eller vilken
roll Kinda kanal hade f6r dem. For detta kravs det ytterligare intervjuer. En sidan
uppfoljning kunde aven tydligare kartligga utvecklingen 6ver tid.

3.1.5 Foretag som producerar lokalt och mdijlighet att shoppa

Tillverkning av lokala produkter och méjlighet att shoppa samlades under rubriken
hantverk och handel. I kanalomradet finns ett antal mindre foretag aktiva inom
livsmedelsbranschen och nagra hantverkare. Vil man shoppa g6r man det
limpligen 1 Linkoping. I titorterna Kisa och Rimforsa finns ett fatal butiker, annars
ar det tunt. Foretagen inom livsmedelsbranschen samverkade inom nitverket
Regional Matkultur. En gemensam bestallningslista och gemensamma transporter
underlittade fér de relativt sma foretagen. Exempel pa produkter ir: sylt och
marmelad, ostkaka och inlagd gurka. Hantverk ar en aktivitet som ocksa ofta utfors
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“vid-sidan-av” exempelvis kaféverksamhet eller annan sysselsittning. De
intervjuade uppgav att verksamheten vixt de senaste aren och att deras inriktning
star fast. FOoretagen har nytta av de gemensamma transporterna. For dessa féretag
var kanalbolaget ett sitt att marknadsfora sig, vilket innebar att de annonserade i
broschyren for att locka till sig bes6kare som befann sig i kanalomradet.

3.1.6 Diskussion om turistndringen i kanalomradet

I relation till de andra upplevelscomridena i Ostergétland fanns det i
Stangibygden/Kinda kanal relativt méinga féretag som sysslade med jakt & fiske
och manga mojligheter till bad, ridning och kultursevardheter. Daremot fanns det
relativt fa restauranger och kaféer. Bristen pa restauranger understroks ytterligare av
den hir undersokningen. Antalet kaféer hade okat sedan 2000. Utanfér Link6ping
tatort finns det relativt fa affarer.

Utifrin intervjuerna blev det tydligt att kanalbolaget fyllde tvd huvudsakliga roller.
For det forsta sjalva ”produktionen” av batresor tillsammans med rederierna, for
vilket nyttan av kanalen ar direkt och betalning kan ske utan storre problem..
Rederierna hade alltsa den starkaste kopplingen, tillsammans med kaféer beligna
invid kanalen. For dessa ar kanalen avgorande och de betalade ocksa arrende och
avgift till kanalbolaget. Nigra som erbjuder boende, foérutom konferens-
anlaggningar, kommer att bli starkare kopplade till kanalen i takt med att
samarbetet mellan det storre rederiet och tva foretag bygedes ut. Pa sa sitt okade
variationen mellan dessa foretag.

For det andra att kanalbolaget var en attraktion i sig och darigenom en ”kanal” t61
marknadsforing. Kinda kanal dr “kint” och lockar darmed till sig bes6kare bade pa
land och till sjoss. Kanalbolaget tar fram en broschyr, i den ar det viktigt att synas
tor den lises av manga besokare. Dessa typer av resonemang fors av de resterande
kategorierna av foretag. Foretagare inom jakt & fiske har ingen direkt nytta av
Kinda kanal, diremot av sjoarna. En liknande relation till kanalen har kursgirdarna
och konferensanliggningarna. Foretag som erbjuder aktiviteter, hantverkare och
handlare hade en l6sare koppling till kanalen, eftersom de oftast lag lingre ifran
kanalen.

Foretagen samarbetade mest inom den egna sektorn (jakt- & fiske) eller
komplementirt (boende — bat, boende — mat, boende - aktiviteter). Det fanns flera
natverk och foéreningar: Kinda turistférening, familjeaventyret, regional matkultur,
Kindaupplevelser, Det naturliga fisket, nitverk fér kvinnliga foretagare etc. Det
storre rederiet var det enda fOretaget som samarbetade med foretag bade i
Linkopings- och Kinda kommuner. Flera foretagare, speciellt i Kinda, anser att
Linkopings kommun forsvarade marknadsforingen av Kinda kanal genom att
betona Stangan och Stingipromenaden. Andra féretagare ar negativt instéllda till
den egna kommunen. Biade Link6pings och Kinda kommuner ager Kinda kanal.
Dirfor maste en malbild vara till gagn f6r och accepteras av bada kommunerna.
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Mitt intryck dr att en gemensam dgarpolicy skulle betyda mycket for legitimiteten
hos féretagarna

Flera av foretagarna understrok dven att det egna foretaget ar ett medel for att na
ett mal, 1 det har fallet att kunna bo kvar i eller flytta till kanalomradet. Den hir
typen av foretagare triffade jag pa i de flesta kategorierna och de flesta var aldre dn
yngre. Har var det snarare omgivningen som drev dan féretagsidén. Detta
illustrerade att kanalen ger fler personer moijlighet att stanna kvar i kanalomradet
och att bidra till det lokala naringslivet.

3.2 Vilka upplevelser formedlar Kinda kanalomradet?

Ostergotlands Turistbyra har presenterat de flesta av upplevelserna i Ostergotland
utifrin vatten 1 olika former: GoOta kanal, Stangadalen/Kinda kanal, sagolika
Sommenbydgen, skog och s 1 séder, dttedandet och Ostgbtaskdrgirden. Forutom
dessa upplevelser kan man uppleva medeltiden, Kolmarden och storstaden
(www.ostergotland.se/info). Inom kanalbranschen, om man kan tala om en sidan,
anvindes ocksa begreppet upplevelseomrade flitigt, t.ex. Go6ta- och Dalslands
kanalers upplevelseomraden. Det fanns alltsd flera upplevelseomraden som Kinda
kanal kan knyta sig till. I kanalbolagets egna dokument har jag inte hittat nagot
material som utvecklar vad som kinnetecknar upplevelsen eller upplevelserna vid
Kinda kanal. Pa turistbyrins webbplats presenteras Stangadalens historik med en
oversiktlig inriktning mot kultur och natur samt bad, batturer och andra aktiviteter
presenterade 1 mycket generella termer, jag saknade alltsa dven hir sjilva

upplevelsen/-erna (appendix 2).

Min huvudsakliga poang blir darfor att kanalbolagets dgare har mycket att vinna pa
att identifiera Kinda kanal-upplevlesen eller upplevelserna. Om dgarna ger bolaget
stod att driva denna fraga skapas legitimitet. I arbetet med malbild kan resultaten av
toretagskartligeningen 1 den hir studien anvandas. Givetvis maste upplevelserna
bygga pa existerande verksamheter, eftersom de ska ’produceras” av existerande
personer. Mer kunskap om att skapa upplevelser kan samlas in fran Dalslands- och
Gota kanaler, men dven fran andra upplevelseomraden i Sverige. Detta kan vara ett
limpligt arbete fOor en student i geografi, turism eller marknadsforing. Férutom
detta maste kanalbolaget undersoka pa vilket sitt det kompletterar Gota kanals
upplevelseomriade. Min kartligening visar pa relativt goda badmdjligheter, fiske,
trevlig natur- och kulturmilj6, ridning och storstadsbesok. Sarskilt bittre tillgang till
bad vore ett komplement for Gota kanal-resenirerna enligt en enkitstudie (Hjerpe
och Lofgren 1999). Redan idag far Gota kanal-resenirer en natt gratis vid kaj i
Linkopings giasthamn, vilket 4r exempel pa ett samarbete. En framtida studie kunde
sarskilt berora Kinda kanals roll i upplevelseomridet Goéta kanal. Fragan om
narmare samverkan kommer ocksa att bli mer aktuell.

En mer uttalad satsning pa ett upplevelseomrade kraver ocksa ett 6kat samarbete
med turistforetagen i kanalomradet redan vid identifieringen av upplevelsen eller
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upplevelserna. Saval turistfOretagens verksamheter som organisation dr av mycket
olika karaktir. Det ar darfér en grannlaga uppgift att skapa ett gemensamt mal,
vilket kraver bade ekonomiska och personella resurser och sannolikt aven ett uttalat
stod fran kanalbolagets dgare fOr att 6ka langsiktigheten och tilltron till detta arbete.
Utan extra insatser blir upplevelsen inte speciellt mycket mer 4n en gemensam
katalog pa Internet. Det behovs ndgot mer an en inkopslista for att laga en god
middag]

En annan fraga ar om kanalbolaget ar den bast limpade aktéren for att samordna
arbetet med ett upplevelseomrade? Flera offentliga aktorer arbetar med turism
inom Ostgétaregionen. For att minska risken for dubbelarbete bér dirfér dven
andra aktorers inom turistsektorn uppgifter sirskilt undersokas. Generellt
understrok de intervjuade att kanalbolagets ambition och aktiviteter var relativt
okianda for dem. I de fall de var kinda berodde det pa personliga kontakter an pa
bolagets aktiviteter (Intervjusvar). TuristfOretagarna samarbetade oftast inom sin
eller sina egna branscher med regionen (Ostergétland) eller kommunen som bas.
Kanalbolagets traditionella inriktning mot battrafik foérklarar varfor inte fler
verksamheter dr vana att samarbeta med kanalbolaget. De senare drens oOkade
inriktning mot att géra kanalomradet mer tillgiangligt f6r besokare frin land och
ambitionen att arbeta med ett upplevelseomrade talar bada for ett 6kat samarbete
med annan turistverksamhet dn batturer och giasthamnar.

Via intervjusvar och dokument star det klart att det saknas en gemensam plattform
tor upplevelseomradet Kinda kanal i dagsliget. Kanalbolaget representeras av
kanaldirektéren i styrelsen 1 en av turistforeningarna. Flera av de intervjuade
turistforetagarna var dven skeptiska till den egna eller den andra kommunens
installning till turism i allmanhet och Kinda kanal i synnerhet. Nagot som ytterligare
motiverar en tydligare malsattning fran kanalens offentliga agare.

3.3 Ekonomiska konsekvenser for upplevelseomradet

Genomgangen har visat att savil upplevelse som plattform for upplevelseomradet
Kinda kanal saknas. Det medfor att kanalbolagets kostnader 1 upplevelse-scenariet
kommer att vara hogre, eftersom de kriver tid och engagemang fran bade
kanalbolaget och manga enskilda turistforetagare.  Arbetet med ett
upplevelseomrade innebdr mer intimt samarbete mellan kanalbolaget och turistrad
och —féreningar, men dnnu mer centralt dr kontakterna med turistforetagen i
kanalomradet.  TuristfOretagarna  efterfragade bland annat hjilp med
marknadsforing pa olika nivaer: webbplats, broschyrer, pa batar, pa
konferensanlaggningar etc., men detta var ofta en uppgift for branschorganisationer
och nitverk (Regional matkultur, Det naturliga fisket).

Att stodja turistforetag i kanalomriadet handlar om mer dn marknadsféring. En del

toretag har paborjat samarbeten med varandra. Detta kan utvecklas ytterligare. En
nytta med upplevelser ar att sammanfoéra olika verksamheter med varandra. Har
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kan kanalbolaget ha en potentiell roll om det ges ett tydligt mandat fran dgarna. Jag
tror att en inriktning mot ett antal malgrupper skulle underlitta ett sidant arbete.
Bland foretag inom varje kategori finns gedigen kunskap om sina besokare.
Kanalbolagets roll i ett upplevelseomrade skulle ocksa vara inriktat mot att hjilpa
till med finansiering, utbildning av entreprendrer etc. Inom jakt- och
tiskebranschen finns idag en etablerad utbildning av entreprendrer, vilket andra
toretag 1 kanalomradet skulle kunna dra nytta av.

Redan idag finns upplevelseomridet Stingadalen/Kinda kanal pa Internet och
kanalbolaget har en egen webbplats och en broschyr. Jag bedémer darfor att
kostnaderna for marknadsforing inte behover 6ka utan snarare fyllas med ett
innehéll. I dagslaget ricker inte kanalbolagets personella resurser till att
astadkomma detta. Darfor krivs en investering kanalbolagets “mjukvara”,
limpligen under ett eller tva ar fOr att konkretisera upplevelsen eller upplevelserna.

Det dr svart att bedoma hur mycket extra resurser arbetet med ett
upplevelseomride skulle kriva. Det dr dock tydligt att arbetet skulle kriva manga
olika kompetenser, bland annat kunskap om att driva eget foretag, intresse for
turistniringen i regionen, pedagogisk formaga, vana att samordna manga olika
intressen och viljor och kunskap att bedoma birkraften hos nyféretagare. Det ar
osannolikt att dessa kompetenser forenas i en och samma person, varfor
kanalbolaget torde fia en miklande roll mellan olika redan existerande offentliga och
privata kompetenser 1 regionen. For kanalbolaget resulterar detta i Gkade
personalkostnader och omkostnader (moten).

De storsta positiva effekterna av upplevelseomradet kommer det lokala niringslivet
till del, eftersom storre resurser tillférs utveckling av nya foretag. Okad
naringsverksamhet leder till 6kad sysselsattning. Manga befintliga foretag drivs som
deltidssyssla, vilket sannolikt ocksa kommer att gilla for nystartade foretag.
Kommunerna far 6kade inkomster fran inkomstskatt frin dem som arbetar i de nya
toretagen.

Att fylla befintliga skyltfonster med ett tydligare innehall — genom att tala om
exempelvis upplevelser for fiskesugna, vardagsmysare, motorbatsigare och
badailskare — leder sannolikt till att fler personer lockas till kanalomradet. En viktig
uppgift dr alltsa att, i samrad med turistfGretagarna, identifiera upplevelserna i
kanalomradet. Hir kan dven besokare intervjuas om sin upplevelse vid Kinda kanal
tor att fa ytterligare kunskap om starka och svaga sidor. Fler besokare till
kanalomradet innebdr Okade affirsmoijligheter for foretagarna i kanalomradet,
fastin de inte nédvindigtvis ingar i upplevelsen.
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4. Kinda kanal — det goda boendet?

Att bo i narheten av vatten virderas hogt, oavsett om det giller permanent- eller
fritidsboende. 1 Linkopings titort dr synligt vatten en knapp resurs. De flesta
bostider och verksamheter i centrala Link6ping med nirhet till vatten ligger vid
Kinda kanal eller Stingan, vilket dirigenom ar sirskilt virdefullt. De senaste aren
har ett storre hotell och ett omrade med bostadsritter byggts i omedelbar nirhet till
kanalen. Priserna f6r de nyproducerade bostadsritterna var héga. Trots det hoga
priset var de relativt latta att silja, vilket indikerade ett betydande virde av att bo
nira vatten. Virdet av att bo nira vatten kommer sannolikt inte att minska i
framtiden. Ett av tre scenarier infér kommande planeringsstruktur i Linképing
kallas ”Vackert och centralt boende” och medf6r en relativt stor utbyggnad i
kanalomradet med fortitning bland befintlig bebyggelse i Linkoéping och ny
bebyggelse i sydostlig riktning. Om denna inriktning viljs kommer relativt mycket
bostader att byggas i kanalomradet. De andra tva scenarierna innebar mindre
nybygge i kanalomradet. Virdet att bo i1 narhet av kanalen stir emot virdet av att
skydda natur- och kulturmiljer. I manga mindre kommuner med relativt gott om
strand - sisom Kinda kommun — ges lokalt beslutade dispenser franstrandskydd for
att bygga bostider eller fritidshus.

I scenariot Kinda kanal — det goda boendet var min ambition att synliggora virdet
av att bo i nirhet av Kinda kanal. Darfér sammanstillde jag information om:
folkmingden 1 titorter i kanalomradet vid olika tidpunkter 1985-2004 och
fastighetsvirden - taxeringsvirde och forsiljningspris - for strand- och
landfastigheter i kanalomradet. Avsnittet avslutas med en diskussion om
kanalbolagets roll samt fordelning av kostnader och intékter.

4.1 Folkmangd i tatorter i kanalomradet

Min ambition var frin borjan att kartligga saval fritids- som permanentbebyggelse 1
kanalomrade. Efter kontakt med lantmaiteriet i Kinda och Linképings kommun
valde jag att inte kartligga antalet fritids- och permanenthus pa grund av att det
skulle ha tagit ling tid eftersom statistiken inte fanns tillginglig. I stillet
sammanstallde jag folkmangd i titorter i Kinda och Link6pings kommuner.

4.1.1 Permanentboende i tatorter Kinda kommun

I Kinda kommun minskade folkmiangden fran 10 500 personer 1970-1974 till 10
000 personer 2000-2004. Nairhet till Linképing forklarade hur folkmingden
torandrades i titorterna. I de tva sydligare tatorterna (Kisa och Horn) minskade
folkmingden med omkring 10% medan den 6kade med 20% i Rimforsa, den norra
tatorten (tabell 2). Monstret var detsamma i perioden 2000-2004, enligt statistik om
folkmiangd i kommunens nio férsamlingar (SCB 2005). Nirheten till Link6ping
kommer sannolikt vara den viktigaste faktorn for hur folkmingden férindras i
Kinda kommun dven i framtiden.
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Tabell 2. Folkmdngd i tre tatorter i Kinda kommun 1990-2000, vart 5 ar.
1990 1995 2000 90-00 %

Rimforsa 1812 2161 2202 +390 20%
Kisa 4014 3964 3723 -290 -7%
Horn 632 598 565 -67 -11%

4.1.2 Permanentboende i tétorter i Linkdpings konmun

Folkmingden i Link6pings kommun vixte fran drygt 106 000 personer 1970-1974
till 135 000 personer 2000-2004. Linkopings kommun (2005) uppskattade att
folkmingden kommer att 6ka med ungefir 900 personer arligen till 2025, vilket om
prognosen slir in innebir att Linképing da skulle komma att ha 155 000 invéanare.
Sedan 1970 har folkmingden okat kraftigt och folkmingden bedéms 6ka dven i
framtiden. Mot bakgrund av detta dr det rimligt att anta att dven vardet av att bo i
kanalomriadet kommer att 6ka. I det som jag definierat som kanalomradet ingar
delar av Linkopings innerstad (t.ex. Hejdegirden) samt tit- och smaorterna
Sturefors, Bestorp och Brokind i sydlig riktning fran stadskirnan.

I perioden 1985-2004 6kade folkmiangden i Sturefors, Bestorp och Brokind (tabell
3). Relativt sett 6kade folkmingden i Sturefors minst och mest — hela 50% - 6kade
folkmiangden i1 Bestorp. Linkoépings kommun (2005) spidde en liten 6kning
befolkningen i Sturefors, oférandrad folkmingd i Bestorp och en liten minskning i
Brokind de kommande tio aren. Prognosen beror pa hur Linképings kommun
beslutar styra byggandet av bostader i framtiden.

Tabell 3. Folkmdingd i tre tatorter i Linkopings kommun 1985-2004, valda ar.
1985 1990 1995 2000 2004  85-04 %

Sturefors 2161 2377 2303 2248 2213 +52 2%
Bestorp 290 366 421 410 441 +151  52%
Brokind 440 488 520 498 512 +72 14%

4.2 Taxeringsvarden och fastighetspriser i kanalomradet

I denna del av studien undersOker jag om fastighetsvirdena 1 nirheten till
kanalomradet ar hogre an i andra delar av kommunen fOr att pa sa sitt synliggora
virdet av kanalen och sjoarna f6r boende. Fahlgren och Knutsson (2000) visade att
tastighetsviarden var hogre i nirhet av Gota kanal 4n i fastigheter lingre bort fran
kanalen (Fahlgren och Knutsson 2000). De studerade fastigheterna beligna inom 2
km frin den grivda kanalen, alltsa inte fastigheter runt de sjoar kanalen rinner
igenom, vilket gor att resultaten inte kan anviandas for att diskutera virdet av att bo
1 omradet kring Kinda kanal.

4.2.1 Fastighetspriser i kanalomrddet

Jag studerade samtliga fastigheter som silts i kanalomradet jan 1996 - december
2004. Fastigheter i forsamlingar i Linkopings kommun limnades utanfér studien
(Johannelund, Hackefors, Hejdegirden m.fl.). Uppgifterna hiamtades fran
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Ljungquist Informations ABs internetbaserade tjanst VillaViardet, i vilket uppgifter
om fastighetsbeteckning, kopeskilling och beligenhet finns lagrade. Beligenhet
delades in 1 strandtomt, strandnira tomt (<250 m frin strand) och land (>250 m till
strand). Avstanden mattes pa karta fran huvudbyggnad till strandlinje. Jag jamforde
medelpriserna for fastigheter i de tre olika kategorierna for att uppskatta virdet av
att bo 1 narhet av vatten. Dessutom registrerade jag om fastigheten var beligen i
taitort eller inte och om fastigheten var registrerad som permanent- eller
tritidsbostad. Antalet fastigheter som saldes under 1996-2004 redovisas i tabell 4.

Tabell 4. Antal salda permanent- eller fritidsfastigheter 1996-2004 efter forsamling.

Forsamling Permanentbostad — Fritidsbostad
Horn 56 15
Hycklinge 27 10
Higerstad 6 15
Kittilstad 23 8
Oppeby 25 19
Tjarstad 181 40
Vist 122 6
Virdsnis 135 150
Vistra Eneby 24 5
Totalt 599 268

Totalt saldes 599 fastigheter registrerade som permanentbostider i kanalomradet.
Flest fastigheter saldes i Tjarstad, Vist och Vardsnis forsamlingar. I dessa ligger de
fyra storsta titorterna i kanalomradet (bortsett fran Linkoping) — Rimforsa,
Sturefors och Brokind/Bestorp. Under samma period saldes 268 fritidsfastigheter,
de allra flesta beldgna i Vardsnis forsamling.

Medelpris, standardavvikelse och 95% konfidensintervall fér permanent- och

fritidsfastigheter beriknades for kategorierna strandtomt, strandnira och land
(tabell 5a & b).
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Tabell 5a & b. Medelpris, standardavvikelse och konfidensintervall for permanent (a) och
[fritidsfastigheter (b) salda under 1996-01-01 — 2004-12-31 i kanalonradet.

(a) Permanenthus Antal  Medelpris — Standardavvikelse  Konfidensintervall

Strandtomt 33 1425000 1 083 000 + 370 000
Strandnira (<250m) 120 727 000 401 000 + 72 000
Land (>250 m) 446 769 000 446 000 + 42 000
Totalt 599 797 000 516 000 42000
(b) Fritidshus Antal - Medelpris — Standardavvikelse — Konfidensintervall

Strandtomt 55 1255000 1019 000 + 270 000
Strandnira (<250m) 98 453 000 278 000 + 51 000
Land (>250 m) 115 426 000 273 000 + 54 000
Totalt 268 606 000 616 000 +74 000

For savil permanent- som fritidshus var trenden mycket tydlig; egen strand
virderades hogt. Medelpriset for ett permanenthus 1 kanalomradet var 1 425 000 kr.
Jag kunde inte beligga nagon skillnad 1 forsiljningspris mellan permanenthus i
kategorierna strandnira och land (727 000 respektive 769 000), vilka var knappt 700
000 kr billigare an ett permanenthus med strandtomt. Ett fritidshus kostade i
genomsnitt 606 000 kronor. Om fritidshuset hade strandtomt var férsiljningspriset
1 255 000 kr i genomsnitt, vilket var drygt 700 000 kr mer dn fritidshusen 1
kategorierna strandnira och land (453 000 respektive 426 000).

4.2.3 Taxeringsvarden i kanalomradet

Jamforelsen av forsdljningspriser tog inte hinsyn till om fastigheter beligna i de
olika kategorierna systematiskt skiljde sig fran varandra, exempelvis om hus med
strandtomt var storre, mer moderna eller mer pakostade an hus lingre ifran
stranden. Darfor jamforde jag taxeringsvarden for identiskt lika hus i samtliga
storre virdeomraden i Skatteverkets register for allmin fastighetstaxering.

Som standardvilla definierade jag ett friliggande hus med kommunalt vatten och
avlopp med 135 + 40 m® bostadsyta och 1 500 m* tomt, 26 standardpoing samt
virdear 1965. Som standard fritidshus definierade jag ett friliggande hus med
enskilt vatten och avlopp, med 65 + 20 m* bostadsyta och 1 500 m® tomt, 30
standardpoing samt virdedr 1990. Narheten till strand paverkar dock bara markens
taxeringsvirde, varfor skillnaden blir lika stor i kronor raknat.

Mervirdet av att bo 1 kanalomradet uppskattades genom att jamfora
taxeringsvirden for (appendix 3):

e hus med strandtomt, strandnira hus och hus med mer in 250 m till stranden
inom samma omrade.

e hus med strandtomt, strandnira hus och hus med mer in 250 m till stranden
1 och utanfér kanalomridet (med med insjo).
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Generellt var taxeringsvirdet pa en standardvilla med strandtomt var 45 till 90%
hogre an for ett med mer dn 250 m till stranden. Och taxeringsvardet pa ett
standard fritidshus med strandtomt var 50 till 110% hogre dn for ett med mer dn
250 m till stranden. Detta motsvarade ett extra taxeringsvirde om 154 000 (Horn)
till 460 000 (Rimforsa O) kronor i de olika omridena i Kinda kommun, 338 000
(Hamra) till 592 000 kr (Fjalla) i de olika omradena 1 sédra Linképing och 650 000
(Jakobsdal) till 1 380 000 kr (Hejdegarden). Av detta hanférdes halften eller knappt
hilften virdet av sjalva stranden. Virdet av strandtomt var hogst i relativa termer i
sodra Kinda glesbygd, Fjilla och i 6stra Link6pings glesbyed. Virdet av strandtomt
var hogst 1 kronor riknat i Linkopingstitort. Utanfér LinkGpings titort var virdet
av strandtomt hogst 1 Fjilla (355 000 kr), Sturefors (289 000 kr) och Brokinds tatort
(237 000 kr). Taxeringsvardena var hogre i titorterna an pa glesbygden, med
undantag fran Fjilla och Bestorps glesbygd.

I Kisa titort var taxeringsvardet for en strandtomt 1 genomsnitt 210 000 kr hogre
an for en tomt med mer dan 250 m till strand. I Rimforsa var motsvarande skillnad
460 000 kr. Kisa ligger langt frain kanalomradet medan Rimforsa ligger nara. Dock
ligger dven Rimforsa nirmare Linkoping, vilket forklarar en del av skillnaden. I
Rimforsa dar dock taxeringsvirdet 68% hogre for en strandtomt dn f6r en tomt med
mer an 250 m till stranden. I Kisa var motsvarande skillnad 55%.

Taxeringsvirden i omradena Fjilla, Hamra och Svartmaila i kanalomradet jamférdes
med dito i omradena Sitra och Kristinefors utanfor kanalomradet men med andra
insjoar. I Sitra och Kiristinefors var taxeringsvardet 60% hogre (298 000 respektive
338 000 kr) for en strandtomt dn f6r en tomt med mer an 250 m till stranden. 1
Hamra var skillnaden ocksa 60% (338 000 kr) medan skillnaden var 88 procent i
Svartmala (530 000 kr) och 81% i Fjilla (592 000 kr).

4.3 Vardet av att bo vid Kinda kanal

I dagsliaget bor flera tusen personer permanent i savil titorter som glesbyed i
kanalomradet och antalet fritidshus riaknas ocksa i tusental. Forsiljningspriserna
indikerar att hushall ar villiga att betala ca 700 000 kr mer for en strandtomt an for
en tomt mer dn 250 m frin stranden. Taxeringsvardena ar drygt 50% hogre for
strandtomt an for en tomt mer dn 250 m frin land. Utifran min kartligening av
torsiljningspriser var det ingen skillnad mellan kategorin strandnira och land,
medan taxeringsvardet var drygt 25% hogre for den hir kategorin. Dessa virden
giller nirheten till strand generellt. Jamforelser mellan taxeringsvirden i tatorter
och sommarstugeomraden i och utanfér kanalomradet indikerar ett extra virde om
10-20% av taxeringsvirdet for att bo i kanalomradet (sjbarna och kanalen). Aven
om bara en del av det virdet direkt har med Kinda kanal att gora, sa ar det
virdefullt i sammanhanget, eftersom det utgér en del av de drygt 3 miljoner om
aret som kanalen kostar att driva.
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Det ir alltsa virdefullt att bo 1 narheten av Kinda kanal och de boende betalar f6r
detta via fastighetsskatten, som grundas pa taxeringsvirdet. Fastighetsskatten dr en
statlig skatt, som inte kommer kommunen och kanalbolaget till del. Pa senare ar har
statens intakter fran fastighetsskatt o©kat. Fastighetsskatten wvar 1,0% av
taxeringsvardet for smahus. Alltsa betalar var och en av de boende drygt 1 000
kr/ar extra till staten for att bo i kanalomradet. Fastighetsskatten representerar
virdet av att bo i kanalomradet. 1 vart fall en del av det extra virdet borde
anvindas for att finansiera underhall av Kinda kanal. Kanalbolaget skulle darfor
kunna fa dgarbidraget uppriknat med en procentsats av statens inkomster fran
tastighetstaxering i kanalomradet. Detta bidrag skulle aven kunna askas fran staten.

Ytterligare ett argument for statlig finansiering ar Kinda kanals klassificering som
riksintresse. En malbild som tydligare skiljer mellan den mer kulturminnesvardande
och mer utvecklingsinriktade verksamheten skapar bittre forutsittningar for att
kunna soka externa projektmedel fran t.ex. Linsstyrelsen och andra finansiarer

4.3.1 Ekonomiska effekter av ett 6kat boende vid Kinda kanal

Den storsta skillnaden for Kanalbolaget ar att kanalen férvaltas som en resurs for
rekreation och for att gora landskapet vackert. Underhall och investeringar inriktas
pa okad tillganglichet medan inga ytterligare investeringar 1 battrafik gors. 1
scenariot det goda boendet 6kar antalet invanare i kanalomradet.

Vid ett okat byggande 6kar inkomsterna f6r de markigare som siljer sin mark till
byggentreprendrer eller privatpersoner. Forutom detta koper den som bygger in
material och arbetskraft under sjilva bygget. Kommunen far in avgifter for
anslutning till va-nitet, om sadant finnes.

Om de som bor i huset kommer frin en annan kommun 6kar skatteunderlaget for
kommun och landsting. Hushallet betalar avgifter for renhallning, el, virme och
vatten och avlopp. Hushallet betalar dven fastighetsskatt efter ett antal ar. For
narvarande betalas halv skatt efter fem ar och full skatt efter 10 ar. Den Okade
befolkningen férbattrar dven underlaget for lokal handel. De boende behover savil
kommunal service sisom skola, vird och omsorg som privat service exempelvis
livsmedel och restauranger, vilket ocksa bidrar till 6kad sysselsattning lokalt.

For Kinda kommuns del dr det sannolikt sa att folkmingden skulle minskat i
Rimforsa om det inte vore for dem som pendlar till Linkoping. For kommunens
del innebar detta 6kad intikt frin inkomstskatt och for fastighets- och markigare
okat virde. Aven kommunens utbud av service ¢kar.

4.3.2 Kanalbolagets roll for det goda boendet
Kanalbolaget har till uppgift att gora Kinda kanal mer tillginglig f6r boende och

andra besokare. Battrafiken ar 1 detta scenario bara viktig som en del i de boendes
upplevelse av kanalen. Underhall av kanalen syftar till att halla den i farbart skick
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samt att forbattra tillgangligheten och varda den estetiska upplevelsen. Exempel pa
atgarder skulle kunna vara att anligga cykelvigar, ridstigar, promenadstrak eller att
skapa eller utveckla parker, strovomrdden och badplatser.

30



5. Sammanfattande diskussion: Hur valjer man kanal?

I den har rapporten anvinde jag tre olika scenarier for att undersoka olika sitt att
hushilla med Kinda kanal. Tanken bakom att forséka halla de tre scenarierna isar
var for att underlatta diskussionen om verkligheten som omfattar samtliga tre
virden och flera dirtill. Det avslutande avsnittet inleds med en kortare diskussion
om de tre vardekategorierna och avslutas med forslag pa fortsatta studier.

Bittrafik, upplevelseomride och boende/rekreation var de tre huvudsakliga virden
studien undersokte. Jag konstaterade att kanalbolaget har haft och har svart att fa
resurser till underhall. Ungefiar 15% av den totala kostnaden ticks av intakter fran
kanalavgifter. Underhallsbidraget frin kanalens offentliga dgare har varit oférandrat
i reala termer under 2000-talet fastin utredningar pekat pa ett behov av mer
resurser till underhall. Battrafiken pa kanalen idr inte omfattande men halls
nagorlunda konstant. Det finns gott om plats f6r fler batar. Utsikten for framtiden
ar mer oklar, p.g.a. att allt firre batar som aker pa Gota kanal rent fysiskt kan aka pa
Kinda kanal. Att skilja tydligare mellan kulturminnesvard och turistverksamhet
torbattrar mojligheten att fa medel £6r underhall.

Kanalbolagets intikter fran kanalbatarnas passagerare dr sma och understiger f.n.
resendrernas betalningsvilja. Dessa resenirer utgér dock en viktig grupp for
turistnaringen, nagot som papekas av flera intervjuade och som det storre rederiet
satsat pa de senaste aren. Genom kanalresandet kommer fler batresenirer att
stanna kvar i kanalomradet, nigot som utvecklar affirsmojligheter f6r manga
niringsidkare. Jag konstaterade ocksa att kanalbolaget under 2000-talet initierat nya
verksamheter tyvarr utan framgang. Det framkom ocksa kanalbolaget investerat i
att gora delar av kanalomradet mer tillgangligt for allmanheten. Det fanns dock en
medvetenhet om att detta inte leder till att intdkterna 6kar for kanalbolaget. Annan
torsiljning till besokare frian land tillfaller andra niringsidkare. Genom att mer folk
ror sig 1 kanalomradet hoppas kanalbolaget att nyttan med Kinda kanal blir
tydligare for link6pings- och kindabor.

Turistndringen 1 kanalomradet utanfor Linkopings titort vaxer. Jag delade in
foretagen i1 fem kategorier utifran huvudsaklig verksamhet: att 6vernatta, att fiska
och aka bat, att dta mat, att besoka och gbra samt att producera lokalt och att
shoppa. Nya foretag som erbjuder boende har etablerats de senaste aren och det
erbjuds idag Overnattningar i manga prisklasser och former. Manga foretag som
erbjuder boende siljer ocksa mat, aktiviteter och annat till sina gaster. Rederierna ar
vil etablerade med olika malgrupper: gruppresor och gister pa kursgardar samt
enskilda resendrer eller mer traditionella turister. Det storre rederiet samarbetar
med flera foretag i kanalomradet. Inom fisketurismen finns ocksa ett val etablerat
nitverk i vilket flera foretag frin kanalomradet dr medlemmar. Ett foretag gar i
briaschen och borjar erbjuda mer service till sina gaster; pa sa sitt nischas aven
fisketurismen. Fiskeforetagen drar till sig utlindska gister. Det finns pizzerior och
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kaféer, men farre restauranger som serverar husmanskost i kanalomradet. Kaféerna
har olika inriktning, exempelvis museum, forsiljning av hantverk, slussning och
slottsbes6k och uppger att verksamheten gir bra. Matomradet var dock mindre
nischat an boendeomrade. Aktivitetsforetagen ar sma och sysslar bland annat med
ridning, samarbetsévningar, grottklittring. Hir behovs mer kunskap om dagsliget
tor att bedoma hur verksamheten utvecklas 6ver tid. I kanalomradet handlar de
flesta i Linkoping, vilket forklarar att det finns relativt fa butiker utanfor
Linkopings titort. Mindre livsmedelsproducenter samarbetar i ett regionalt natverk.
Minga av foretagen drivs “vid-sidan-av” andra aktiviteter och foretagandet ar
snarare ett medel fOr att kunna bo i kanalomradet dn ett mal i sig. Kanalen ar alltsa
vardefull f6r att skapa forutsittningar for andra foretag.

Det finns idag vigar f6r gemensam marknadsforing av Stingddalen/Kinda kanal pa
Internet och kanalbolaget tar varje ar fram en broschyr. Min rekommendation ar att
satsa pa att utveckla dessa marknadsinsatser med ett vidgat innehall. Vilken eller
vilka upplevelser vill kanalbolaget och dess dgare att besokarna ska fa? Om agarna
ger malformuleringen sitt stod okar férutsittningarna for ett 6kat samarbete mellan
turistfortagen 1 kanalbolaget 1 framtiden. Utifrin malformuleringen kan de olika
toretagen lattare se sin ”bit” 1 att skapa upplevelsen. For detta kravs extra resurser i
form av personal och kompetens/kontakter. Min rekommendation 4r att
kanalbolagets personal forstirks temporirt med tydligt syfte att konkretisera
utbudet av upplevelser (affirsidé).

Boende nira vatten ar vardefullt och i kanalomradet finns savil urbana som rurala
boenden med nirhet till strand. Genomgingen visade att vardet av att bo i
kanalomradet idag dr betydande och att de boende i kanalomridet arligen betalar
stora summor i fastighetsskatt for detta. Taxeringsvarden for tomter 1 kanalomradet
med narhet till strand var 10-20% hoégre dn tomter med narhet till strand utanfor
kanalomradet. En del av detta virde kan saledes tillskrivas kanalen. I Link6ping
tinns planer pa att bygga fler bostider i anslutning till kanalen.

5.1 Vagen framét

Utifran resultaten foreslar jag att dgarna till Kinda kanal sitter igang ett arbete med
att definiera mailet med verksamheten. Agarna ger pi detta sitt kanalbolaget ett
konkret mandat att utforma en tydligare affirsidé bestiende av olika delar. Dessa
idéer bor vara grundade 1 en uppfattning om vilka virden dgarna vill att kanalen ska
skapa. Den ena sidan giller vard av ett kulturarv och den andra giller det att ange
vilka varden Kinda kanal framdeles ska vara med och skapa.

I dagsliaget anvands resurser till webbplats och broschyr. Den regionala turistbyran
tillhandahaller en upprikning av foretag i omradet pa sin webbplats. For att bittre
dra nytta av dessa befintliga kanaler rekommenderar jag att dgarna till Kinda kanal
ger kanalbolaget i uppgift att formulera vilka upplevelser besckarna ska fa i Kinda
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kanal. Till detta beh6vs extra personella resurser. Genom att bygga pa befintliga
natverk och kontakter slipper arbetet att borja om fran bérjan.

I studien identifieras ett antal starka omraden i kanalomradet. Mer kunskap beh6vs
om dels hur andra formulerat upplevelser, dels vilka upplevelser besékare forvantar
sig. Dessa konkreta uppgifter skulle kunna tas fram av uppsatsskrivande studenter i
geografi, turism eller ekonomi. Med detta underlag blir bilden av AB Kinda
kanalbolags inriktning tydligare bade for de kanalberoende turismféretagen i
omradet och for de manga besokarna.
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Appendixc 1. Kanalbolagets intikter och kostnader 1970-1974 och 2000-2004, 2004 drs

priser.

Tabell A. Kanalbolagets intikter och kostnader 1970-1974 i 2004 drs priser, kkr.
1970 1971 1972 1973 1974  1970-1974

Intikter

Rianta 1319 110,4 104,7 82,4 80,0 100
Kanaltrafik 79,1 82,5 86,5 71,1 70,6 80
Hyra 6,7 6,4 9,1 9,4 12,6 10
Ovr. bidrag - - 396,6 - - 80
Underhillsbidrag 202,2 188,2 216,0  210,8 191,8 200
Forsiljning av tillgingar - - 230,8 - 479,1 140
Summa intikter 4199 3875 1043,7 3736 834,2 610
Kostnader

Underhall 296,6 2572 760,6  255,2 4845 410
Ovriga kostnader 55,9 37,6 111,3 82,7 21,7 60
Personal 77,5 82,2 89,4 1149 1221 100
Avskrivningar - - 86,7 - 148,1 50
Summa kostnader 430,0 377,11 1047,9 4527 776,5 620

Tabell B. Kanalbolagets intakter och kostnader 2000-2004 i 2004 drs priser, kkr.
2000 2001 2002 2003 2004 2000-2004

Intikter

Kanaltrafik 369 441 521 466 476 455
Lonebidrag 92 91 103 84 107 95
Hyra 118 123 132 129 178 136
Ovr. bidrag 82 45 405 190 107 166
Underhillsbidrag 2507 2277 2 285 2275 2271 2323
Summa intikter 3169 2978 3368 3133 3139 3175
Kostnader

Externa 1923 1537 1982 1 846 1722 1802
Personal 912 1044 1002 1244 1089 1058
Avskrivningar 286 257 248 224 258 255
Rinta 91 74 59 45 36 61
Summa kostnader 3213 2913 3290 3358 3105 3176
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Appendixc 2: Utdrag ur upplevelseomridet Stingidalen/Kinda kanal frin Ostergitlands

Turisthyras webbplats, 2005-09-09.

“Mellan Linképing och Vimmerby gar en urgammal pulsader och
transportled. Det ar Stingidalen dir Stangan rinner frin soder till norr
genom sjosystem och Kinda Kanal.

Vattnet har under linga tider varit den smidigaste transportleden da
vagarna var daliga. Utefter Stangan byggdes si smaningom riksvag 34
och jirnvigen, Stangadalsbanan, dir Kustpilen numera tar reseniren
mellan Kalmar och Stockholm.

Stangadalen dr gammal kulturbygd som stracker sig frin Ostgotaslitten i
norr forbi kindabygdens berg, skogar, dalar och sjoar ner till de
smalandska skogarna och hoglandet. Har finns inte bara gammal kultur
utan ocksa en underbar natur med grottor, raviner, vattendrag m.m. Och
torstis mangder av upplevelser och aktiviteter, t ex kanoting, fiske,
vandring, bad, batturer, skidakning, lingfardsskridsko och mycket,

mycket annat.”
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Appendix 3: Taxeringsvirden i kanalomradet enligt allmin fastighetstaxering 2003.

Standardhus: friliggande hus med 135 + 40 m® yta, 1500 m* tomt, kommunalt
vatten och avlopp, 26 standardpoing, vardear 1965.

Kinda

Kisa

Rimforsa

Rimforsa O

Horn

Bjorkfors

Hycklinge

S Kinda Glesbygd

N Kinda Glesbygd
Tornevik

Mjolkvik

Sddra Linkdping
Sturefors tatort
Brokind tatort

Bestorp tatort

Hamra

Fjalla
Kristinefors, annan insjo
Satra, annan insjo
Bestorp, glesbygd
Svartmala

Linkopings téatort
Linkdping centrum
Hejdegérden

Mellan Nya T & stangan
Kv Tjadertuppen

S Hjulsbro

N Hjulsbro

Jakobsda

O Hjulsbro

Linkdpings glesbygd

O Linképings glesbygd
Yttre Linkdpings glesbygd

Vardeomréde
"0513004"
"0513001"
"0513002"
"0513005"
"0513003"
"0513006"
"0513007"
"0513008"
"0513009"
"0513010"

"0580062"
"0580067"
"0580069"
"0580063"
"0580064"
"0580065"
"0580066"
"0580068"
"0580070"

"0580013"
"0580017"
"0580018"
"0580040"
"0580043"
"0580044"
"0580101"
"0580102"
"0580001"
"0580041"
"0580112"

Strand <75 till strand

594000
848000
1043000
455000
643000
507000
478000
682000
820000
820000

1333000
1148000
1134000
901000
1324000
901000
795000
1211000
1134000

3044000
2914000
2788000
1887000
1850000
2072000
1512000
1730000
1040000
1215000
1070000

489000
710000
859000
378000
533000
417000
380000
587000
690000
690000

1047000
911000
922000
732000
969000
732000
646000

1001000
922000

2556000
2224000
2126000
1483000
1440000
1588000
1187000
1360000

830000

900000

883000

Land
384000
503000
583000
301000
423000
327000
328000
445000
495000
495000

761000
674000
604000
563000
732000
563000
497000
686000
604000

2069000
1534000
1464000
1079000
1030000
1104000
862000
990000
620000
690000
603000

Strand/
Land

1,547
1,686
1,789
1,512
1,520
1,550
1,457
1,533
1,657
1,657

1,752
1,703
1,877
1,600
1,809
1,600
1,600
1,765
1,877

1,471
1,900
1,904
1,749
1,796
1,877
1,754
1,747
1,677
1,761
1,774

Strand-Land
210000
345000
460000
154000
220000
180000
150000
237000
325000
325000

572000
474000
530000
338000
592000
338000
298000
525000
530000

975000
1380000
1324000

808000

820000

968000

650000

740000

420000

525000

467000

Strandvarde
105000
138000
184000

77000
110000
90000
98000
95000
130000
130000

286000
237000
212000
169000
355000
169000
149000
210000
212000

488000
690000
662000
404000
410000
484000
325000
370000
210000
315000
187000
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